
Herbstkampagne „Durchatmen“
Überblick der Maßnahmen
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Was wollen wir erreichen?
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Herbstkampagne „Durchatmen“ 
Ziele

• Erhöhung der Sichtbarkeit und Bekanntheit von Bad Salzuflen 

• Aufmerksamkeit potenzieller Gäste

• Steigerung der Begehrlichkeit von Bad Salzuflen als möglicher Urlaubsort

• Bekanntmachung der maßgeschneiderten Angebote 
(am Beispiel „Sommerflair“ und „Soleerlebnis“)

• Erhöhung der Buchungen 
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Herbstkampagne 2021
Der Mediaplan im Überblick
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Was August Sept. Thema der Anzeige Bemerkung 
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Prisma Rheinland/Westfalen 06.09. Weihnachtliches Bad Salzuflen

FUNKE Tageszeitung NRW, Reisetipp der Woche 28.08. Arrangement Soleerlebnis

FUNKE Tageszeitung NRW, blattbreite Streifenanzeige auf Titelseite "Reisen" 18.09. Durchatmen und die Seele auftanken
mit redaktionellem Beitrag 
geplant für 11.09.

HNA Reisezeit Mitte West, blattbreite Streifenanzeige 28. Aug Durchatmen und die Seele auftanken mit redaktionellem Beitrag

mrw Reisemagazin, Reise-Tipp (Ruhr Nachrichten und weitere) 04.09. Arrangement Sommerflair mit redaktionellem Beitrag 

mrw Reisemagazin, Reise-Tipp (Ruhr Nachrichten und weitere) 18.09. Arrangement Soleerlebnis

A
n

ze
ig

en
 N

at
io

n
al Brigitte - Abonnentenbeilage Aktiv Urlaub 1/1 Seite Advertorial 

Ausgabe NRW, Hessen, Rheinland Pfalz, Saarland Baden-Württemberg
15.09. Durchatmen und die Seele auftanken

LION Mitgliederzeitung: Sonderthema Wellness + Gesundheit, 1/3 Seite Anzeige plus PR 20.09. Durchatmen und die Seele auftanken mit redaktionellem Beitrag

Welt/Welt am Sonntag, 1/4 Seite PR Advertorial inkl. Anzeige 4./5.09. Durchatmen und die Seele auftanken mit redaktionellem Beitrag 

O
n

lin
e

Funke Mediengruppe Markenportale NRW, Skyscaper/Superbanner 
728 x 90 Pixel, 200 x 600 Pixel, 200.000 Ad Impressions 

11. - 18.09.
Durchatmen und die Seele auftanken +
Arrangement Soleerlebnis +
Arrangement Sommerflair



Wir erreichen mit diesen Maßnahmen über 

10 Millionen Leser*innen 
(=Bruttoreichweite) 
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Herbstkampagne „Durchatmen“ 
Ein weiteres Ziel…

Wenn wir Aufmerksamkeit gewonnen und das Interesse geweckt haben: 
Was sollen die potenziellen Gäste als nächstes tun? 

Sie sollen auf unsere Internetseite gehen, um mehr Informationen zu bekommen und im 
Idealfall zu buchen. Dafür wurden spezielle Internet-Zielseiten (sogenannte Landingpages) 
aufgebaut. 

Der Übergang von der Anzeige auf die Internetseite soll dem Gast möglichst einfach gemacht 
werden: Durch das Scannen eines QR-Codes, der in jeder Anzeige individuell eingebaut 
wurde (siehe nächste Folie).  

WICHTIG: Natürlich können potenzielle Gäste auch nach wie vor anrufen oder 
eine Email schreiben. 
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Herbstkampagne 2021 
Einsatz eines QR-Codes – zum Scannen mit dem Handy
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https://www.staatsbad-salzuflen.de/herzlich-willkommen-in-bad-salzuflen?wygiwys=true


Herbstkampagne 2021 
Verlinkung auf eine spezielle Landingpage für Bad Salzuflen 
https://www.staatsbad-salzuflen.de/herzlich-willkommen-in-bad-salzuflen

Ergebnisse am Beispiel 
Streifenanzeige in der Hessischen 
Niedersächsischen Allgemeinen (HNA) 
vom 29. Mai:
Durchschnittliche Verweildauer auf der 
Landingpage von 4,5 Minuten. 
Das ist ein sehr guter Wert!! 
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https://www.staatsbad-salzuflen.de/herzlich-willkommen-in-bad-salzuflen
https://www.staatsbad-salzuflen.de/herzlich-willkommen-in-bad-salzuflen?wygiwys=true


Anzeigen West
- Image -
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Hessische Niedersächsische Allgemeine (HNA) –
Erscheinungstermin 28. August 

Blattbreite Streifenanzeige 
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Funke Tageszeitungen NRW–
Erscheinungstermin 18. September 

Blattbreite Streifenanzeige 
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Anzeigen National
- Image -
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Welt/Welt am Sonntag –
Erscheinungstermin 04./05. September

Anzeige (plus Redaktion; zusammen ¼ Seite)  
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Brigitte – Abonnentenbeilage „Aktiv Urlaub“ –
Erscheinungstermin 15. September 

Anzeige 1/1 Seite (Ausgabe NRW, Hessen & weitere)
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LION – Sonderthema Wellness & Gesundheit –
Erscheinungstermin 15. September 2021 

Mitgliederzeitung – 1/3 Anzeige (plus Redaktion)  
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Anzeigen West
- Produktwerbung -
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Funke Tageszeitungen NRW–
Erscheinungstermin 28. August 

Reisetipp der Woche
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mrw Reisemagazin (Ruhr-Nachrichten u.a.) –
Erscheinungstermin 04. September 

Reisetipp der Woche
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Prisma, Rheinland/Westfalen –
Erscheinungstermin 06. September   

Blattbreite Streifenanzeige 

28.08.2021



mrw Reisemagazin (Ruhr-Nachrichten u.a.) –
Erscheinungstermin 18. September 

Reisetipp der Woche
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Redaktionelle Beiträge
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Hessische Niedersächsische Allgemeine –
Erscheinungstermin 28. August 

Advertorial (mit eingebetteter Anzeige)
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mrw Reisemagazin (Ruhr-Nachrichten u.a.) –
Erscheinungstermin 04. September 

Redaktion (mit eingebetteter Anzeige)
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Welt/Welt am Sonntag – PR/Advertorial –
Erscheinungstermin 04./05. September

¼ Redaktion (mit eingebetteter Anzeige)
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Funke Tagezeitungen NRW-
Erscheinungstermin 11. September (geplant)

Redaktioneller Beitrag zugesagt
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Redaktion (mit eingebetteter Anzeige)

LION – Sonderthema Wellness & Gesundheit –
Erscheinungstermin 20. September 2021 
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Online Marketing

28.08.2021



Funke Mediengruppe – Desktop Superbanner/Skyscraper –
Erscheinungstermin 11.-18. September

Markenportale NRW (waz.de, nrz.de) Rotation, inkl. Reise-Channel

Zielseite: 
Landingpage „Soleerlebnis“

Zielseite: 
Landingpage „Herzlich 
Willkommen in  Bad Salzuflen“ 
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Mit diesen Maßnahmen wünschen 
wir Ihnen und uns für den Herbst/Winter eine 

spürbare Belebung 
der Nachfrage nach einer 

Auszeit in 

Bad Salzuflen.
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
Staatsbad Salzuflen GmbH
Parkstraße 20
32105 Bad Salzuflen
staatsbad-salzuflen.de

28. August 2021 – Marketing & Kommunikation – Doris Halgmann-Bole


