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Vorwort

Eine markante Stadt

und ihre Marke

Bad Salzuflen definiert sich als Wohlfilihlort

DIE STADTMARKE fur Bad Salzuflen neu zu konzeptio-
nieren und zu entwickeln, présentierte sich zun&chst
als komplexe und herausfordernde Aufgabe. Denn
wie |@sst sich eine so facettenreiche und glanzvolle
Stadtpersonlichkeit wie Bad Salzuflen in einem
Markenzeichen und einem Claim einfangen? Welche
sogenannten Primdr- und Sekunddrfarben sind

die richtigen fur diesen traditionsreichen und dabei
dezidiert zukunftsorientierten Ort? Welche Worter
und welche Tonalitét treffen das Wesen der heimat-
verbundenen und zugleich weltoffenen Stadt?

So anspruchsvoll der Markenprozess sich auch ge-
staltete — er war nétig und lohnend. Denn das in
den letzten Jahren beschleunigte Tempo sich ver-
dndernder Rahmenbedingungen, die Entwicklung
Bad Salzuflens zu einem modernen Gesundheits-
standort mit hoher Strahlkraft sowie die neuen
Stadtziele, wie etwa Digitalisierung und Klima-
neutralitdt, stellen uns als Stadtgesellschaft vor
essenzielle Fragen: Was macht uns heute und in
Zukunft aus? Wofur stehen wir? Wohin wollen wir
gehen? Und wie kbnnen wir unser Selbstversténdnis
so authentisch und relevant kommmunizieren, dass
es die hier lebenden und arbeitenden Menschen
tradgt und unsere Gdste und Besucher*innen erreicht?
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,Ziel ist es, fiir Bad Salzuflen
eine einheitliche, moderne
und digitale Marke zu
schaffen, die sich auf die
Anforderungen der
Gegenwart einstellt.”

Dirk Tolkemitt, Burgermeister, Bad Salzuflen



Wir haben viele Grunde, stolz auf unsere Stadt zu
sein und dies auch zu zeigen. Sie ist ebenso Wohl-
fuhlort fur die Bewohner*innen ihrer allesamt
lebens- und liebenswerten Ortsteile wie fur die
vielen Tages- und Ubernachtungsgdste, die zu
uns kommen.

Mit beeindruckenden Sehenswurdigkeiten wie die
grofdartige Fachwerkarchitektur der historischen
Altstadt, interessanten Geschdften, einer hervor-
ragenden Gastronomie und einem kulturellen
Veranstaltungsprogramm von hoher Qualitét hat
Bad Salzuflen als Lebensmittelpunkt und als ganz-
jahriges Reiseziel eine grolde Fulle an besonderen
Attraktionen zu bieten.

DarUber hinaus hdalt unsere familien- und kinder-
freundliche Stadt fur alle Generationen zahlreiche
Bildungs- und Entfaltungsmaéglichkeiten bereit und

hat sich als robusten und stabilen Wirtschaftsstandort

mit guter Vernetzung und leistungsfdhiger Infra-
struktur positioniert.

&

Lippisches Staatsbad und
moderner Gesundheitsstandort

Besonders stolz sind wir auf unsere herausragende
Position als Gesundheitsstandort mit jahrhunderte-
langer Tradition und anerkannt hoher kurmedizini-
scher Kompetenz. Unsere Reha-Kliniken und zahl-
reichen weiteren medizinisch-therapeutischen
Einrichtungen genielRen deutschlandweit einen
exzellenten Ruf. Von der Natur reich mit Thermalsole
beschenkt ist es uns gelungen, diesen Bonus nicht
nur zu bewahren, sondern zu vervielfachen: Mit den
staatlichen Pradikaten Thermal-Sole-Heilbad und
Kneipp-Heilbad besitzt Bad Salzuflen ein Allein-
stellungsmerkmal in NRW. Das untermauert unser
Potenzial, immer mehr Gesundheits- und Erholungs-
suchende anzuziehen.

Wir sind Lippisches Staatsbad seit 1818 — das adelt
und verpflichtet uns zugleich. Es ist ein Qualitats-
versprechen, mit dem wir uns als gesamte Stadt
identifizieren und das wir mit unserem Markenauftritt
deutlich und selbstbewusst nach auféen tragen.
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Bad Salzuflen besteht aus den ehemals eigenstandigen
Gemeinden Salzuflen, Schétmar, Biemsen-Ahmsen,
Ehrsen-Breden, Grastrup-Hdlsen, Holzhausen, Lockhausen,
Papenhausen, Retzen, Werl-Aspe, Wulfer-Bexten und
Wusten. Die individuelle Geschichte und Identitdt jedes
dieser Ortsteile hat Bad Salzuflen zu dem gemacht, was
es heute ist: eine facettenreiche und zugleich harmoni-
sche Einheit, die zahlreiche WohlfUhlorte bietet.

Auf diese lebendige Vielfalt sind wir stolz. Wir setzen alles
daran, sie nicht nur zu respektieren und zu bewahren,
sondern auch aktiv zu férdern — unter dem Dach unserer
gemeinsamen Stadtmarke und unseres Wir-Gefuhls.

Hartigsee
Holzhausen
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Markenwerte und Markenkern

MARKENWERTE UND MARKENKERN bringen eine
Marke auf den Punkt. Beide beschreiben kurz und
prazise, welche Grundlberzeugungen hinter der
Marke stehen und welches Versprechen gemacht
wird.

Der Markenkern stellt dabei den unverdnderlichen
Teil der Markenpersonlichkeit einer Stadt dar. Er
ergibt sich aus der jeweiligen Vorgeschichte sowie
aus einer klar getroffenen Entscheidung fur die
Zukunft.

Die Markenwerte ergdnzen den Markenkern um
charakteristische Besonderheiten der Stadt

Bad Salzuflen. Diese Werte werden bei den Ziel-
gruppen — Stadtbewohner*innen und Gdasten —
mit emotionalen Inhalten, bildhaften Vorstellungen
und Assoziationen verknupft.

Sowohl Markenwerte als auch Markenkern machen
Bad Salzuflen unverwechselbar und dienen damit
der Orientierung und Wiedererkennung in einem
unubersehbar grofden Umfeld von Mitbewerber*innen.
Sie sollen in jeder Aufdendarstellung und Kommuni-
kation hér-, fuhl- und wahrnehmbar sein.
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stilvoly

Stilvoll

Bad Salzuflen ist gepragt von seiner Erfolgs-
geschichte als wohlhabende Salzsiederstadt
und als farstlich-lippisches Staatsbad. Teils
bodenstdndig, teils vornehm-elegant, aber
immer herzlich und tolerant — das ist die
besondere Mischung unserer Stadt. Wenn wir
far sie aktiv werden und sie gestalten — dann
immer auch mit Stil und Charme.
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Erholsam

Naturgenuss und Erholung liegen in Bad Salzuflen buch-
stablich vor der Tur: der préchtige Kurpark mit seiner Wandel-
halle, das Gradierwerk-Ensemble, der Uber fUnf Hektar grofde
Schlosspark Schétmar mit seinen alten und seltenen B&umen,
das sind nur einige der Oasen, in denen Einheimische und
Gdste in wissenschaftlich anerkannt guter Luft regenerieren
und Energie tanken kénnen.

Auch unsere heilkraftigen Solequellen, die modernen Kneipp-
anlagen und vielfdltigen, hochprofessionell gefUhrten Gesund-
heitseinrichtungen sorgen fur die einzigartige Atmosphdre in
unserer Stadt. Nicht von ungefdhr ist Bad Salzuflen gleich zwei-
fach als Gesundheitsstandort prédikatisiert — als Thermal-Sole-
Heilbad und als Kneipp-Heilbad. Diese Besonderheit ist uns be-
wusst. Wir leben und erleben sie, kommunizieren sie und teilen
sie gerne mit unseren Besucher*innen und Gdsten.
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BONITA
T,

Lebendig

Bad Salzuflen ist ein dynamischer Ort mit bluhender Wirt-
schaft, interessanten und hochwertigen Kulturprogrammen,
attraktiven Geschdaften, einem grofden und abwechslungs-
reichen Freizeitangebot, einer hochwertigen Gastro-Szene
und — vor allem — einer lebendigen Stadtgesellschaft.

Einerseits ihrer Tradition und ihren Werten verpflichtet setzt
sich die Stadt intensiv fUr eine noch lebens- und liebens-
wertere Zukunft ein. Zu den erkldrten Stadtzielen gehoéren die
konsequente Digitalisierung und der systematische Einsatz
moderner Technologien fur mehr Effizienz und Klimaneutralitat.

Heimatverbunden und dabei weltoffen lieben wir unsere Stadt
und halten ihre Besonderheiten hoch. Mit unserer ausgezeich-
neten Willkommmenskultur engagieren wir uns aktiv fur unsere
Gdste und Besucher*innen.
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Bad Salzuflen ist ein Ort, an dem es sich ausgesprochen gut leben
I&sst. Der individuelle Charakter der verschiedenen Stadtteile und die
besonderen Wahrzeichen im Zentrum wie Gradierwerke, historisches
Rathaus und Leopoldstrudel bestimmen das Lebensgefuhl der
Einheimischen ebenso wie die Erinnerungen, die von Gdasten mit
nach Hause genommen werden.

Als engagierte Stadtgesellschaft wissen wir um die Attraktivitat
unseres Wohlfuhlorts auch fur Menschen aus allen Teilen der Welt.

Mit Beginn der B&derkultur entwickelte sich die Stadt zu einem
deutschlandweit bekannten und beliebten Gesundheitsstandort, der
eine stetig wachsende Zahl von Erholungssuchenden anzieht. Sie

sind herzlich willkommen, denn Gastfreundlichkeit gehért zu unserem
Selbstverstdndnis. Wir schenken unseren Gdsten Aufmerksamkeit, wir
lassen Ndhe zu und suchen gerne den persénlichen Kontakt mit innen.
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Tragende Sdule der Identitét Bad Salzuflens ist die hohe Kur- und
Medizinkompetenz. Es ist unserer Stadt gelungen, ihre wertvolle
Tradition als Staatsbad ins moderne Leben zu Uberfuhren und sich
als Standort fur vielfaltige, zeitgemdle Gesundheitsangebote zu
positionieren. Unsere ausgezeichneten Reha-Kliniken, unsere
innovativen Kompaktkuren, unsere Badekuren mit den natdrlichen
Heilkraften der Bad Salzufler Sole, unsere Préventions- und Gesund-
heitskurse indoor und outdoor — Bad Salzuflen bietet Bewohner*innen
ebenso wie Kurgdsten und Erholungssuchenden eine Fulle von
Moglichkeiten zu regenerieren, zu entspannen und gesund zu werden.

Nicht von ungefdhr wurde Bad Salzuflen mit gleich zwei Pradikaten —
als Thermal-Sole-Heilbad und als Kneipp-Heilbad — ausgezeichnet.

!




Markenzeichen

Der Leopoldsprudel -
Symbol fiir Salz und Sole

DAS HERZSTUCK EINES MARKENAUFTRITTS ist immer
das Markenzeichen — ein bewusst gestaltetes und
geschutztes Zeichen, das sich unmittelbar einprégt,
nachhaltig wirkt und die Einzigartigkeit der Marke
herausstellt.

Wichtiges Element des Markenzeichens der Stadt
Bad Salzuflen ist eine pragnant stilisierte Darstellung
des von Einheimischen wie Gdsten liebevoll als
.Leopoldsprudel” bezeichneten Monuments im
Kurpark. Das im Stil eines Monopteros direkt Uber
der aktiven Quelle errichtete Bauwerk steht in

Bad Salzuflen wie kein zweites als Symbol fur die
Sole, die tief aus der Erde unter der Stadt an die
Oberflache gelangt, und damit als Sinnbild fur

die erfolgreiche Stadtgeschichte.

Das Markenzeichen hat insgesamt drei Bestandteile:
die Bildmarke, die Wortmarke und den Markenzusatz.

/~» BAD SALZUFLEN
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larkenbildungsprozess
t Arbeit verbunden -

Sichen, keine Pilze.“

Jesse Meyer-Arndt, ehemaliger Kreativdirektor Text
bei Springer & Jacoby




,Das Wahrzeichen” - die Bildmarke

Der Leopoldsprudel ist das zentrale, wiederkehrende
Zeichen im Markenauftritt Bad Salzuflens.

Die Geschichte und Identitdt dieser Stadt ist eng ver-
bunden mit ihren Brunnen und Quellen, insbesondere
mit dem Leopoldsprudel. Diese mit einem Ziertempel
im griechischen Stil Uberbaute Quelle ist ein beliebter

und viel besuchter Besuchermagnet im Kurpark.

Das Motiv ist in der ganzen Stadt auf Wdanden, Bildern,
Denkmdlern und Fotos zu sehen. Die bewusst redu-
zierte Darstellung in der Stadtmarke besticht durch
ihre Leichtigkeit und Eleganz und betont die Einzig-
artigkeit des Markenzeichens.

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

~Der Absender” - die Wortmarke ~Die Veredelung” - der Markenzusatz

Seit 1818 ist Bad Salzuflen ,Lippisches Staatsbad”. Diese traditionsreiche
Auszeichnung ist als wichtiger identitdtsstiftender Markenzusatz in die
Wortmarke integriert. Sie dient als historischer Kompetenzbeweis (,proof
of competence”) und als Zukunftsauftrag fur die Stadt als Gesundheits-
standort. Dardber hinaus adelt der Markenzusatz die Stadtmarke von
Bad Salzuflen und hebt sie selbstbewusst hervor im Vergleich zu anderen
Heilbddern, die diesen Titel nicht fuhren. Nur in sehr kleinen Darstellungen
des Logos sollte auf den Markenzusatz verzichtet werden.

Der Stadtname in Versalien und in einem edlen,
tiefen Blau steht klar und selbstbewusst im
Mittelpunkt des Markenzeichens. In Kombination
mit dem stilisierten Leopoldsprudel entsteht so
ein zeitlos einprédgsames Zeichen mit hohem
Wiedererkennungswert. Die Essenz der Marke
wird schnoérkellos und prézise kommuniziert.
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Markenclaim

Wohlfiihlen

,»Eine Marke geht
ins Herz, man muss sie

als Herzensangelegenheit lieben und leben.”

Wolfgang Schiller, Roland Erben, Norbert Hebeis:
.Risikomanagement fur Marken”, Wiley VCH,
Weinheim (2004)

MEIN WOHLFUHLORT - in diesen nur zwei
Wértern konzentriert und verdichtet der Claim
von Bad Salzuflen die zentrale Markenessenz.
Seine positive, emotionale Botschaft erreicht

sowohl die Einwohner*innen als auch die Gdste.

Einheimischen bestdétigt er in ihrer Ortstreue, in
der Gewissheit ,am richtigen Platz” zu leben
sowie in ihrem origindren Anrecht auf ihre Stadt.
Gdasten erédffnet der Claim einen Raum, der mit
Sehnsuchten gefullt werden kann: Bad Salzuflen
ist der Ort, an dem ich — frei nach Goethe —
Mensch bin und Mensch sein darf.

Bad Salzuflen -

mein Wohlfiihlort

Die prégnante Wortkombination ist gut erinnerbar und
l@sst sich in der Gestaltung von Kommunikations-
kampagnen fur Bad Salzuflen vielfaltig nutzen. Als
flexibel einsetzbarer Bestandteil der Markenwelt

ermoglicht der Claim viele weiterfUhrende Inter-

pretationen und sorgt gleichzeitig fur einen hohen
Wiedererkennungswert.

Bad Salzuflen




Markensiegel

Partnersiegel und
Qualitatspradikat e

DER EINZIGARTIGE STIL, die urbane Lebendigkeit ob im Handwerk und Einzelhandel, in der Gastronomie

und die gesundheitliche Kompetenz von Bad Salzuflen und Hotellerie oder in den Kultur- und Gesundheits-
sind vor allem der Verdienst der vielen Akteur*innen einrichtungen — kénnen mit diesem Siegel ihre Ver-
und Einrichtungen, die sich tagtdglich fur die Stadt bundenheit mit der Marke sowie dem Marken-

und ihre BUrger*- und Besucher*innen einsetzen. Ihr versprechen ausdricken und es als Qualitdtspradikat
Engagement wird durch das goldene Markensiegel nutzen. Damit wird eine Verbindung zwischen allen
JLippisches Staatsbad Bad Salzuflen” gewdrdigt Akteur*innen geschaffen, die — gemeinsam und jede*r
und nach aulden sichtbar gemacht. Ausgewdhite auf seine Weise — Bad Salzuflen zum Wohlfuhlort
Bad Salzuflener Dienstleistungen und Produkte aus machen.

allen Bereichen des taglichen Lebens und Arbeitens -

LIPPISCHES
STAATSBAD

BAD SALZUFLEN
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,Einen Ruf erwirbt man
sich nicht mit Dingen,
die man erst tun wird.”

Henry Ford, Erfinder und Automobilpionier




,»Ein guter Ruf ist mehr
wert als Geld.”

Publilius Syrus, rémischer Dichter
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Markentypografie

SCHRIFTARTEN spielen eine wesentliche Rolle in
der visuellen Kommunikation, denn Schrift kann
viel mehr als nur Informationen vermitteln. Sie 16st
Emotionen aus, ruft Erinnerungen und Assoziationen
wach und beeinflusst die enthaltene Botschaft.

In der Markenentwicklung gehort sie zu den zentralen
Tragern der Markenidentitét. Far Bad Salzuflen ging
es darum, Schriftarten zu finden, die weder zu streng,
noch zu léssig, weder zu klassisch noch zu modisch
wirken.

Die folgenden beiden Schriften reprdsentieren den

Charakter von Bad Salzuflen als stilvollen, lebendigen
und erholsamen Wohlfthlort.

Lebendig

Signika:

Lebendigkeit
und Wohlflhlen

Die Schriftart Signika zeichnet sich durch die
geschwungenen Formen der Buchstaben aus.
Diese Charakteristik erzeugt Lebendigkeit,
Beweglichkeit und ein GefUhl des Wohlbefindens.
In ihrer Eleganz erinnert Signika an klassische

Schriften, jedoch mit einer eigenen, frischen Note.

Diese Mischung macht sie vielseitig einsetzbar —
sowohl in traditionellen als auch in zeitgemafen
Kontexten.
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Zukunft

Poppins:

Modernitat und
Zukunftsentwicklung

Die Schriftart Poppins steht entschieden fur Moderni-
tat und Zukunftsentwicklung. Als eine geometrische
Sans-Serif-Schrift besticht sie durch ihre klare, gerade
LinienfGhrung und die perfekte Ausgewogenheit der
Buchstaben. Diese technische Note verleiht inr ein
zeitgemaldes, professionelles Erscheinungsbild und
unterstreicht somit den Zukunfts- und Fortschritts-
gedanken der Stadt Bad Salzuflen.

Grundsatzliche Regeln zum Gebrauch von

Schriften und Schriftfarben finden Sie im
Corporate-Design-Styleguide ab Seite 58.




Markenfarben

FARBEN haben direkte Wirkungen auf unsere Emp-
findungen, die wir weder abstellen noch unmittel-
bar beeinflussen kdnnen. Daher hat die Farbwahl
Einfluss auf die langfristige Pr&isenz und Positionie-
rung der Marke Bad Salzuflen am Markt. Auch die
verschiedenen Schattierungen einer Farbe spielen
eine Rolle. So 16st tiefes Blau andere emotiona-

le Reaktionen aus als ein zartes Himmelblau und
Gold weckt andere Assoziationen als ein intensives
Goldgelb. Unabhdngig von ihrem spezifischen, un-
mitteloaren Effekt werden Markenfarben durch ihre
regelmadRige Verwendung in der Stadtkommuni-
kation zum Teil der Marke selbst und tragen so zu
inrer charakteristischen Ausstrahlung bei.

Primarfarbe
Bad Salzuflen Dunkelblau

Gesundheit und Wohlbefinden

Von der Farbe Dunkelblau gehen Ruhe und
Kraft aus, daher wird diese Farbe haufig
spontan mit Gesundheit, Wohlbefinden und
Regeneration assoziiert. Dartber hinaus steht
Blau symbolisch fur das Element Wasser —
ein, in Kombination mit Sole, zentraler
Bestandteil von Therapie und Heilung in

Bad Salzuflen. Blau erinnert auch an Meeres-
frische und passt daher gut zu unserer Stadt,
die sich dank ihrer Gradierwerke einer ,Luft
wie am Meer” rthmen kann. Die satte
Nuance des fur die Stadtmarke gewdhlten
Dunkelblau strahlt zudem Sicherheit und
Modernitat aus.

21| Markenfarben
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,,ES sind Harmonien
und Kontraste in den
Farben verborgen,
die ganz von selbst
zusammenwirken.”

Vincent van Gogh, niederldndischer Maler

Sekunddrfarbe Tourismus
Bad Salzuflen Tonerde

Heilung und Tradition

Der weiche, natlrliche Farbton der Tonerde ist
eng assoziierbar mit den Heilkréften der Erde,
mit traditionellen Heilverfahren und mit den
neun aktiven Sole-Quellen, die in Bad Salz-
uflen aus den Tiefen der Erde sprudeln. Auch
der charakteristische Look der Gradierwerke
spiegelt sich in diesem Farbton wider. Diese
eindrucksvollen Konstruktionen aus Holz und
Schwarzdorn — eine der Attraktionen unserer
Stadt — dienten fruher der Verwandlung der
Sole in wertvolles Salz. Heute bilden sie riesige,
begehbare Inhalatorien, in denen sich heil-
kraftige Luft einatmen I&sst.

i |
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Sekunddarfarbe Tourismus
Bad Salzuflen Lindgrin

Natur und Erholung

Das zarte Lindgrun weckt unmittelbar
Assoziationen mit Frische, Frahling und unbe-
rahrter Natur. Es symbolisiert Naturlichkeit und
hat eine beruhigende und erholsame Wirkung.
Im Markenbild von Bad Salzuflen schafft es
eine Verbindung zur grinen Oase des Kurparks
und steht far Erholung und Bewegung ,im
Grunen”. Die Farbe Lindgrun reprdsentiert
aulRerdem den Landschaftsgarten sowie die
freie Natur des Lippischen Berglands und des
Naturparks Teutoburger Wald, die mit
abwechslungsreichen und ausgedehnten
Waldwegen und Landschaften eine Fulle von
Aktivitaten und Entdeckungen rund um die
Stadt ermoglichen.



,Bunt ist meine Lieblingsfarbe.”

Walter Gropius, Architekt und Griinder des Bauhauses

Sekundadrfarben Stadt

Vielfalt und Inspiration

So vielfdltig wie unsere Stadt, unsere Menschen und ufSEresAKEVItOtEn
sind, so vielfdltig gestaltet sich auch das FarbspektruridefSEekEnec=
farlben fur die Stadt. Von kihlen Blauténen tber warmelGElBtOnENoIS
hin zu den leichten Rotténen — alle Farbnuancen verbifEeteiRReraicer
naturlicher Grundton. Dieser steht in harmonischer VefBIRCiBRGZudEn
gewdhlten Primarfarben der Marke und rundet so die |[AiSICRISERMIGE
und inspirierende Farbwelt der Stadtmarke Bad Salzuf|{ERsaios

i :1 r "

Stadt & R. & Famlie - F ur - Wirtschaft & Mobil
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Bilder spreche
erzahlen un
verfithren

> das Potenzial dieses Wohlfahlorts far
eﬁ'ﬁer-_ und '-Belsucher*innen. Die gewahlten
S ;‘,éol'ller"i die\Aktivitdten in der Stadt, das
esundheits- und Freizeitangebot sowie

é}?t_ und fuhlbar machen.

AR

dig ist die Bildsprache durch eine bunte

is ﬁ'rgtg_-\qd"s' Menschen, Natur und Architektur;
urch Szenen mit Menschen in Bewegung,

Y 'ﬁ éﬁ\qhiedlighe Protagonisten (von jung bis

‘ ‘,i-‘§pcrmende Perspektiven und einen dyna-

. mischen Wechsel zwischen Close-ups und

. grofdztgigen Landschaftsaufnahmen. Erholsam

wirkt sie durch klare, beruhigte Bilder, Menschen

in unangestrengten Posen und Situationen und

das Fehlen von ,Fotogesichtern”. Stilvoll wird

sie durch ausgewdhlt ansprechende und be-

sondere Pldtze und Orte in der Stadt und in der

Natur ringsum.

ZieI‘Bildwelten von Bad Salzuflen ist es,
positive Gefiihle bis hin zur Sehnsucht zu
wecken: ,,Dort mochte ich hin. Dort méchte
ich sein.”
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Markentonality .
,Starke Marken miissen

uns nicht argumentativ
iiberzeugen oder iiber-

M'It Worten den reden (...) - sie ziehen uns

einfach an.”

[ e ff
r] c htl e n I O n tre e n Christian Scheier: ,Was Marken erfolgreich macht”,
Rudolf Haufe Verlag, Freiburg i.Br. (2012)

WORTE WIRKEN: Um Markenkern und Markenwer-  DOs and Don‘ts Die Kraft der Wiederholung

ten der Stadt ,Gehdr” zu verschaffen, kommt es

auch auf eine passende Wortwahl und Sprache Lebendige und unkomplizierte Wérter, konkrete Besonderes Augenmerk liegt auf dem Thema

an den verschiedenen Kontaktpunkten mit der Beispiele und emotional gefdrbte Begriffe sollten in Wiederholung. In der Markenkommunikation kann
Marke an. Ob sachlich oder beschreibend, um- der Markensprache dominieren. Kontraproduktiv der Einsatz wiederkehrender Wérter gewollt und
gangs- oder standardsprachlich, ntchtern oder wirken dagegen lange Reihen von Substantiven, zielfUhrend sein, denn er tragt zur Persénlichkeit der
witzig — mit Wortkombinationen lassen sich Bilder der hemmungslose Einsatz von Superlativen und der Marke bei. Auch fur die verschiedenen Bereiche der
erzeugen, Emotionen wecken, das Herz berthren. Ruckgriff auf abgenutzte Metaphern und Vergleiche. Markenkommunikation von Bad Salzuflen gibt es

Begriffe und Synonyme, die gut und gerne immer
wieder auftauchen durfen, um das besondere
Markenfeeling und die unverwechselbare Gestimmt-
heit der Stadt herauszustellen.




Mquénton. i

Belsplele : _

wErsts sprlnten donn stilvoll dureh unser
Parkwelten schlendern — das ist SOIzquer
Lebensart.”

,Lebendige Tradition im Lippischen
Staatsbad mit allen Sinnen genielien.”

JKraftvoller Wohlfuhlort mitten in
der Natur und am Fulde des sagen-
umwobenen Teutoburger Waldes.”
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" Markentonality und Wortwahl -
‘Beispiele

q Frische Meeresbrise und Wald- und
" Wiesenaroma - das ist die Salzufler Luft.”

o

JUnsepluxus: frisches Klima
un Heilkréfte der Natur.”

,,Hellmitte'l aus den Tiefen der Erde —
die B‘od Salzufler.Sole.”

. - .Ik- .“
VI T

‘,‘ - d o]
.‘(. ).‘ 9




Markentonality und Wortwa
Beispiele
,In Bad Salzuflens Altstadt

feiern — hier zeigt sich un
ganzen Pracht und Vielfalt.”

,Ob Jazz im Park oder Sinfonie
Salzuflen bietet Einheimische

,Unsere anspruchsvolle, Uberreg
Szene sorgt fur genussvolle Momente
Ambiente.”
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Corporate-Design-
Styleguide




Der AuRRenauftritt der Stadtmarke Bad Salzuflen
enthdlt ein komplett aufeinander abgestimmtes
Programm aus Schriften, Farben und Zeichen,
die sich vielseitig einsetzen lassen. Er besticht
durch hohe Praktikabilitat im standig wachsen-
den ,Dschungel” von Kandlen, Formaten und
modernen Kommunikationswegen. Mit ihm
haben wir ein Tool in der Hand, um die Marke
Bad Salzuflen noch bekannter zu machen und
neue Zielgruppen in ganz Deutschland zu
erreichen.

Die auf den folgenden Seiten vorgestellten Ge-
staltungsgrundlagen und -richtllinien sollen
dabei unterstutzen, eine stringente, klare und
unverwechselbare Kommunikation an allen

Kontaktpunkten (Touchpoints) mit der Stadt-
marke Bad Salzuflen zu sichern.

Fur Dateivorlagen sowie bei Ruckfragen und
Anregungen wenden Sie sich bitte an:
kommunikation@bad-salzuflen.de

Corporate Basics
Markenzeichen

Markenfarben

Sekunddres Designelement

Typografie

Bildsprache

Markenclaim

Markensiegel

Gestaltungsgrundlagen Printmedien & Digitale Medien

Positionierung des Markenzeichens

Plaokat DIN A4

Plakat DIN Al

GroRfléiche 18/1

Broschure DIN A4

Flyer DIN lang

Anzeigen

Social Media

Geschaftsausstattung

Briefpapier

Visitenkarte

Namensschilder
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Markenzeichen:

Wort-Bild-Marke

Das Markenzeichen der Stadt Bad Salzuflen
besteht aus einer Bildmarke, der Wortmarke B A D S A L Z U F L E N
und dem Zusatz, die in einem fest definierten LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Verhdltnis zueinander stehen und zusammen
eine Einheit bilden.

Die Bildmarke in der Markenfarbe Bad Salzuflen
Gold visualisiert in vereinfachter Darstellung den

Leopoldsprudel der Stadt Bad Salzuflen. Die Bildmarke - ,,Das Wahrzeichen”

symbolisiert farblich hervorgehoben den Leopoldsprudel als
Wahrzeichen der Stadt Bad Salzuflen und stellt als Einzelsymbol
und sekunddres Designelement das zentrale wiederkehrende
Element in der Markenwelt dar.

Die Wortmarke ,Bad Salzuflen” in der Schrift
Signika SemiBold und der Zusatz ,Lippisches
Staatsbad seit 1818” in der Schrift Poppins

SemiBold sind jeweils in Versalien und in der Die Wortmarke — ,Der Absender”

Markenfarbe Bad Salzuflen Dunkelblau gesetzt. stellt den Stadtnamen in Versalien selbstbewusst in den Mittelpunkt
des Markenzeichens.

(Das Markenzeichen der Stadt Bad Salzuflen Der Markenzusatz - ,Die Veredelung”

befindet sich aktuell im Prozess der Marken- betont die historische Auszeichnung Bad Salzuflens als Staatsbad.

anmeldung. Weitere Informationen folgen.) Er spielt eine zentrale Rolle in der Markenbotschaft, schafft regionalen
Bezug und ist das wesentliche Charakteristikum des Markenzeichens.
Nur in sehr kleinen Darstellungen sollte auf den Markenzusatz ver-
zichtet werden.
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Markenzeichen:

Das Markenzeichen der Stadt Bad Salzuflen ist in
der Standardvariante ,horizontal” mit oder ohne
Markenzusatz zu verwenden.

Dabei ist die Bildmarke links von der einzeilig
geschriebenen Wortmarke und ggf. dem
Markenzusatz positioniert.

Fur kleinere Abbildungen, beispielsweise fur
Ansteckbuttons, kann auch die pure Bildmarke
eingesetzt werden.

Fur besondere Formate und Anforderungen
stehen Sonderformen des Logos zur Verfligung
(siehe Seite 41-48).

FUr Anwendungen online und offline stehen
digitale Vorlagen zur Verflgung.
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BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

BAD SALZUFLEN



Markenzeichen:
Anwendungsbeispiele

Einsatz des horizontalen Markenzeichens
mit bzw. ohne Markenzusatz sowie der
Bildmarke

Einsatz des Zeichens mit
Markenzusatz und Bildmarke
auf der Visitenkarte

Einsatz des Zeichens ohne Einsatz der Bildmarke
Markenzusatz auf einem Kugelschreiber als Profilbild (Instagram)

(Beispiel zur Veranschaulichung)

staatsbadsalzuflen

fal 883 2.5636
I I I I Beitrige Follower

Staatsbad Salzuflen

Genielit gesunde Luft wie am Meer - mitte
in Bad Salzuflen | Teutoburger Wald

% Urlaub | Kur | Kultur | Gesundheit | Freiz
ParkstraBie 20, Bad Salzuflen, Germany

(2) www.staatsbad-salzuflen.de/bio

Fqlgr:n Nachricht
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all T =
4 stadt_bad_salzuflen
329 3.896 132
Beitrage Follower Gefolgt
Stadt Bad Salzuflen

Otfentliche Verwaltung und Regierungsbehdrde
Willkommen auf dem Instagram-Account

der Stadt Bad Salzuflen.
Rudolph-Brandes-Allee 19, Bad Salzuflen, Germany

¢ www.stadi-bad-salzuflen.definstabio

@ remyundremy ist Follower

Nachricht Kontakt

o

Baustellen  Ausbildung CLEAN UP!

]

-2

@

Stadigeschi

=



Markenzeichen:

Das Markenzeichen kann in den hier dar-
gestellten Varianten abgebildet werden.

In der negativen Version kann es in Weif3 mit
100% Deckkraft auf den definierten Primdar- und
Sekunddrfarben sowie anderen Farben und
Bildern eingesetzt werden.

Die negative Variante in Bad Salzuflen Gold
und Weild soll ausschlieldlich auf der Primdarfarbe

Bad Salzuflen Dunkelblau verwendet werden.

Far Anwendungen online und offline stehen
digitale Vorlagen zur Verflgung.
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BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

/~\ BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

/~x BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Markenzeichen negativ in Bad Salzuflen Gold und Wei? — nur auf Bad Salzuflen Dunkelblau




Markenzeichen:

Um das Markenzeichen der Stadt Bad Salzuflen
ist allseitig ein Schutzraum einzuhalten.

Wie hier beispielhaft an den Varianten
horizontal mit und ohne Markenzusatz dar-
gestellt, definiert sich der Mindestabstand
um das Markenzeichen aus der halben
Abbildungsbreite der Bildmarke.

Bei der Anwendung der reinen Bildmarke ist
ein kleinerer Schutzraum einzurichten.

Innerhalb des definierten Schutzraumes
durfen keine anderen Elemente wie Bilder,
Texte, Grafiken etc. platziert werden.

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

BAD SALZUFLEN
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Markenzeichen:

Als Sonderform steht das Markenzeichen der
Stadt Bad Salzuflen auch als Variante mit
Markenzusatz und Claim zur Verflgung.

In dieser Variante ist der einzeilige Claim in
der Farbe Bad Salzuflen Gold rechtsbundig

unterhalb des Markenzeichens positioniert. B A D S A L Z U F L E N

Far Anwendungen online und offline stehen LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

digitale Vorlagen zur Verfugung.
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Markenzeichen:

Einsatz der Sonderform ,Mit Claim”

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818
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Markenzeichen:

Ist aus Platzgrinden die Anwendung des
horizontalen Markenzeichens nicht maglich,
steht das Zeichen auch als Variante ,Portrait”
mit und ohne Markenzusatz zur Verfugung.

In dieser Variante ist die Bildmarke oberhalb
der einzeiligen Wortmarke und ggf. des ein-
zeiligen Markenzusatzes positioniert.

Far Anwendungen online und offline stehen
digitale Vorlagen zur Verflgung.
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BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

BAD SALZUFLEN



Markenzeichen:

Einsatz der Sonderform ,,Portrait”
auf einer Baseball-Kappe

o
T
c
o
=
S
g

(Beisp\e\ Zur \/ercmschou\'\chung)

Einsatz der Sonderform ,Portrait”

Jetzt Infos
anforder?

N\

L3

i
BAD SALZUFLEN

Mein Wohlfiihlort.
Im Kneippkurort und
Sole-Heilbad Bad Salz-
uflen kédnnen Sie rundum
entspannen und gleich-
zeitig aktiv sein. Freuen
Sie sich auf herrliche
Parkwelten, die schéne
Altstadt und imposante
Gradierwerke mit Luft
und Wasser wie

am Meer.

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Einsatz der Sonderform ,,Portrait”
in einer hochformatigen Anzeige

45 I Corporote Basics (Beispiel zur Veranschaulichung)



Markenzeichen:

Ist aus Platzgrinden weder die Anwendung des
horizontalen Markenzeichens noch der Sonder-
form ,Portrait” moglich, kann das Zeichen auch
in der Variante ,Portrait kompakt” mit und ohne
Markenzusatz eingesetzt werden.

In dieser Variante ist die Bildmarke oberhalb
der zweizeiligen Wortmarke und ggf. des zwei-
zeiligen Markenzusatzes positioniert.

FUr Anwendungen online und offline stehen
digitale Vorlagen zur Verflgung.
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BAD
SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD
SEIT 1818

BAD
SALZUFLEN



Markenzeichen:

BAD
SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD
SEIT 1818

Einsatz der Sonderform ,Portrait kompakt*
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Markenzeichen:

Fur besondere Anwendungen auf sehr
schmalen Medien im Groliformat, wie etwa
Hissflaggen, steht das Markenzeichen ohne
Markenzusatz auch in vertikaler Darstellung
zur Verflgung.

Dabei wird die Wortmarke um 90° gedreht Uber
der aufrechten Bildmarke platziert.

Far Anwendungen online und offline stehen
digitale Vorlagen zur Verflgung.
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BAD SALZUFLEN



Markenzeichen:
Anwendungsbeispiel

Einsatz der Sonderform , Vertikal ohne
Markenzusatz” auf der Hissflagge

Einsatz der Sonderform ,Vertikal ohne
Markenzusatz”

) BAD SALZUFLEN

) BAD SALZUFLEN




Markenzeichen:
MindestgrofRle

Um eine akzeptable Lesbarkeit zu gewdhr-
leisten, sollte das Markenzeichen mit oder
ohne Markenzusatz nicht kleiner als hier dar-
gestellt abgebildet werden.

40 mm

= BAD SALZUFLEN

'I II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Horizontal mit Markenzusatz
Mindestgrofie

25 mm
 EE—

{7l BAD SALZUFLEN

Horizontal ohne Markenzusatz
MindestgrofRe

ﬁ’?' $5mm

Bildmarke
Mindestgrofie

50 | Corporate Basics



Markenzeichen:
MindestgroRe Sonderformen

Um eine akzeptable Lesbarkeit zu gewdhrleisten,
sollten die Sonderformen des Markenzeichens
mit oder ohne Markenzusatz nicht kleiner als
hier dargestellt abgebildet werden.

A\
i

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

14 mm

~Portrait”
mit Markenzusatz
MindestgrolRe

il 7 mm
BAD SALZUFLEN

~Portrait”
ohne Markenzusatz
MindestgroRe
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A\
i

BAD 20 mm
SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD
SEIT 1818

~Portrait kompakt”
mit Markenzusatz
MindestgroRe

~\
i
BAD 10 mMm
SALZUFLEN

~Portrait kompakt”
ohne Markenzusatz
MindestgroRe



Markenzeichen:
Don’ts

Bitte nutzen Sie nur die freigegebenen Datei-
vorlagen des Markenzeichens der Stadt Bad
Salzuflen.

Jede Verdnderung oder Nachkonstruktion ist
im Sinne eines homogenen Markenauftrittes
kontraproduktiv. Hier Beispiele fur unzul@ssige
Modifikationen:
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BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Keine Abbildung in
transparenter Deckkraft

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Keine Abbildung ohne Bildmarke

/~\ BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Keine Verzerrung

/~\ BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Keine Abbildung mit verdnderter Farbgebung



Markenfarben: Bad Salzuflen
Dunkelblau

CMYK 100/85/0/ 37

PANTONE 2747
Die Markenfarben Bad Salzuflen Dunkelblau
und Bad Salzuflen Gold bilden den Grundton im RGB 25 [ 41 /105
Corporate Design der Stadt Bad Salzuflen.

HEX #192969
Dabei kbnnen die Farben als Vollton in der
Gestaltung von z.B. Farbfldchen, Text, Grafiken,
Icons etc. eingesetzt werden.

Die Markenfarben kénnen aulRerdem bei der
Gestaltung von Tabellen oder Diagrammen
in Farbabstufungen verwendet werden.

50 %

30%

50%

30%



Markenfarben:
Sekunddrfarben
Tourismus

In Publikationen im Bereich Tourismus kdnnen
neben den Primdarfarben die beiden Sekunddr-
farben Bad Salzuflen Lindgrin und Bad Salzuflen
Tonerde auch in Tonwertabstufungen ange-
wendet werden.

Bitte beachten: Die angegebenen Pantone-
Farben sind ndherungsweise bestimmt und
entsprechen nicht 100%ig den Angaben in
CMYK/RGB.
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Bad Salzuflen
Lindgran

CMYK 32/0/45/15
PANTONE 578
RGB 169 /195 [ 148

HEX #AOC394

35%

Bad Salzuflen
Tonerde

CMYK 22 /40 /45 /10
PANTONE 7521
RGB 192 /151 /130

HEX #C09782

30%



Markenfarben:

In Publikationen fur die Stadt stehen neben
den Primarfarben auch elf Sekunddarfarben
zur Verfugung (siehe auch folgende Seite).
Diese Farben sind mit einer Deckkraft von

100 % anzuwenden.

CMYK
PANTONE
{c]:]

HEX

CMYK
PANTONE
RGB

HEX

85/45/35/25
3155

31/97 /19
#IFB177

75/ 25/ 65/ 20
625

60 /126 [ 97
#3C7E6I

Bitte beachten: Die angegebenen Pantone-
Farben sind ndherungsweise bestimmt und
entsprechen nicht 100%ig den Angalben in

CMYK/RGB.

CMYK 70/10/20/15

PANTONE
RGB
(21,4

7459
51 /154 [ 177
#339ABI
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Markenfarben:
Sekunddrfarben
Stadt

Bitte beachten: Die angegebenen Pantone-
Farben sind ndherungsweise bestimmt und
entsprechen nicht 100%ig den Angaben in
CMYK/RGB.
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CMYK
PANTONE
RGB

HEX

CMYK
PANTONE
RGB

HEX

CMYK
PANTONE
{c]:]

HEX

CMYK
PANTONE
RGB

HEX

CMYK
PANTONE
({c]:]

HEX

0/65/65/0
7416

237 /117 ] 86
#ED7556

0/65/10/ 40
7432
165/ 87 [ 114
#A55772

0/50/15/0
197

241 /156 [ 175
#F1I9CAF

0/50/15/10
493

224 [ 145 [ 163
#E0QIA3

35/40/25/30
7653

140 [ 124 [ 133
#8C7C85



Markenfarben:

Fur eine barrierefreie Darstellung von Text und
far Call-to-Action-Buttons in der Website

kann alternativ zur Farbe Bad Salzuflen Gold die
Farbe Bronze oder Gelb eingesetzt werden.

Auf der Website kommmt fur den Mouseover-
Status von Buttons und als Farbunterlegung
der Breadcrumb zudem die Farbe Hellblau
zum Einsatz.

Eine Anwendung dieser Farben in anderen
digitalen Medien erfolgt nur nach Rucksprache
mit der Abteilung Marketing & Kommunikation.

Barrierefreiheit &
Call-to-Action
Bronze

RGB n3/78/25

HEX #T714E19

Call-to-Action

Gelb
RGB 254 /199 /0
HEX H#FEC700

Button-Mouseover &
Breadcrumb

Hellblau

RGB 236 [ 243 [ 250

HEX #ECF3FA
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Sekunddres Designelement:

Auf Bildern und Fldchen in den Markenfarlben
kann die Bildmarke auch als Wasserzeichen mit
einer Deckkraft von 30 % eingesetzt werden.

Dabei kann die Bildmarke entweder links, rechts
oder unten in den Anschnitt gesetzt werden.
Daruber hinaus ist eine zentrierte Anwendung
auf der Gestaltungsfléche zul@ssig.

Bei der Abbildung links oder rechts im Anschnitt
sollen horizontal exakt 2/3 der Bildmarke sicht-
bar sein.

Wird das Wasserzeichen unten in den Anschnitt
gesetzt, sollen vertikal mindestens 2/3 der Bild-
marke sichtbar sein.

FUr Anwendungen online und offline stehen
digitale Vorlagen zur Verfuagung.
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Bildmarke auf Bad Salzuflen Dunkelblau mit
30 % Deckkraft zentriert




Sekunddres Designelement:

Als Alternative kann die Bildmarke auch in
Bad Salzuflen Dunkelblau oder in Bad Salzuflen
Gold auf weildem Hintergrund mit einer Deck-

kraft von 10% (in Bad Salzuflen Dunkelblau) bzw.

20% (in Bad Salzuflen Gold) als Gestaltungs-
element eingesetzt werden.

Die Bildmarke kann analog zum Einsatz als
negatives Wasserzeichen entweder links,
rechts oder unten in den Anschnitt oder
zentriert gesetzt werden.

Auch bei dieser Abbildung sind die Regeln
zur Sichtbarkeit zu beachten (siehe Seite 56).

Fur Anwendungen online und offline stehen
digitale Vorlagen zur Verflgung.

59 | Corporate Basics



Typografie:

Das charakteristische Erscheinungsbild
der Stadt Bad Salzuflen wird neben dem
Markenzeichen, den Markenfarben und
dem Designelement durch die Schriften
Signika und Poppins unterstutzt.

In der Gestaltung wird die Signika mit ihren
Schriftschnitten (Darstellung Light und
SemiBold) fur Uberschriften oder Zitate
angewendet.

Die Schrift Poppins wird mit ihren Schrift-
schnitten (Darstellung Light und SemiBold)
fur FlieBtexte, Infotexte, Marginalien und
Zwischenuberschriften eingesetzt.

https://fonts.google.com/specimen/Signika
https://fonts.google.com/specimen/Poppins

aA 01
aA 01

aA O]
aA 01
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Signika Light
aAbBcCdDeEfFgGhHiljJKkKILmM
nNoOpPQrRsStTuUvVwWxxYzZ
0123456789,;.:-_#+*1?85%&/()

Signika SemiBold
aAbBcCdDeEfFgGhHiljJkKILmM
nNoOpPQrRsStTuUvVwWxxYzZ
0123456789,;.:-_#+*12§5%&/()

Weit hinten hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines gro3en Sprachozeans.
Ein kleines Bachlein namens Duden flief3t durch ihren Ort und versorgt sie mit den nétigen Regelialien.

Poppins Light
aAbBcCdDeEfFgGhHiljJkKILmM
NNOOPPQrRsStTUUVVWWxxYzZ
0123456789,.- _#+*17§$%&/()

Poppins SemiBold

aAbBcCdDeEfFgGhHiljJkKILmM
NNoOpPQrRsStTUUVvVwWWxxYzZ
0123456789,;.:- _#+*12§$%&/ ()

Weit hinten hinter den Wortbergen, fern der Lénder Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines groften Sprach-
ozeans. Ein kleines Béchlein namens Duden fliet durch ihren Ort und versorgt sie mit den nétigen
Regelialien.



Typografie:

Fur die Darstellung von Uberschriften werden
die Schriftschnitte Signika Light und Semibold
verwendet.

Um einzelne Waérter oder Wortgruppen
herauszustellen, kbnnen die Schriftschnitte
auch gemischt werden.

Ich bin eine Uberschrift.

Ich bin eine Uberschrift.

Ich bin eine Uberschrift.
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Typografie:

Fur die Darstellung von Fliel3-, Teaser- und
Infotexten werden die Schriftschnitte Poppins
Light und fur Auszeichnungen die Poppins
Semibold verwendet.

Als Stilmittel kann am Textanfang ein Wort
oder eine Wortgruppe als Spitzmarke hervor-
gehoben werden. Hierfur wird die Signika
Semibold in Versalien verwendet.

Weit hinten hinter den Wortbergen, fern der Ldnder Vokalien und Konso-
nantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhau-
sen an der Kuste des Semantik, eines grofden Sprachozeans. Ein kleines
Bdachlein namens Duden flield3t durch ihren Ort und versorgt sie mit den
noétigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem ge-
bratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmdachtigen
Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht — ein geradezu unortho-
graphisches Leben.

ALLES FLIESST hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buch-
stabhausen an der Kuste des Semantik, eines grol3en Sprachozeans. Ein
kleines Bachlein namens Duden fliel3t durch ihren Ort und versorgt sie mit
den noétigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem
gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmé&ch-
tigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht — ein geradezu un-
orthographisches Leben.
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Typografie:

Auf Dokumentebene bzw. in der Geschdfts-
ausstattung, wie Briefpapier, E-Mail-Signatur,
Namensschild, Visitenkarte etc., werden alle
Kontakt- und Absenderinformationen der
Stadt Bad Salzuflen in der Farbe Bad Salzuflen
Dunkelblau gesetzt.

Auf Sachebene - schriftliche Korrespondenz in
Briefen und E-Mails, Tabellen, Dokumenttexte —
wird von der Anrede bis zum Schlusswort die
Farbe Schwarz verwendet.

Die farbliche Unterscheidung trennt visuell
die Angaben des Absenders (Stadt

Bad Salzuflen) von den Inhalten fur den
Empfdnger.

Dokumentebene

Bad Salzuflen
Dunkelblau

alle Kontakt- und
Personendaten des Verfassers/
des Absenders:

Stadt Bad Salzuflen
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Sachebene

Schwarz

alle an den Empféanger/
den Leser gerichteten
Textinhalte



Typografie:

Auf Kommunikationsebene, wenn es darum Bad Salzuflen Schwarz
geht, vielfdltige Inhalte an eine undefinierte Dunkelblau

grolRere Gruppe von Menschen zu vermitteln
(z.B. potenzielle Gaste im Tourismus oder
Zuschauer einer Veronstoltung), kdnnen die
Farben Bad Salzuflen Dunkelblau und Schwarz
weitgehend frei gewdhlt werden. Dies gilt zum
Beispiel fur Flyer, BroschUren und Anzeigen.

Einige Vorgaben zur Anwendung sind als

Zeichenformate in den Mastermedien
(InDesign) zu finden.
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Typografie:

Far die Darstellung von Zitaten und Textaus-
zUgen wird der Schriftschnitt Signika Semibold
mit einer Neigung von 10° und fUr die Angabe
der Quelle die Poppins Light verwendet.

Es packte seine sieben Versalien,
schob sich sein Initial in den Giirtel
und machte sich auf den Weg.

- Quelle

Es ist ein
paradiesmatisches
Land

65 | Corporate Basics



Typografie:

Ist die Verwendung der Markenschriften Signika
und Poppins nicht méglich, kann im Ausnahme-
fall und nur nach Abstimmung mit der Abteilung
Marketing & Kommunikation die Schrift Calibri
verwendet werden.

aA 01
aA 01
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Calibri Regular

aAbBcCdDeEfFgGhHiljJkKILmM
NNoOpPQrRsStTuUvVwWxxYzZ
0123456789,;.:- #+*1?85%&/()

Calibri Bold

aAbBcCdDeEfFgGhHiljJkKILmM
NnNoOpPQrRsStTuUvVwWxxYzZ
0123456789,;.:-_#+*1?8§$%&/()



Bildsprache:
Einsatz und Verwendung

Die Bildsprache soll das vielfdltige Angebot der
Stadt Bad Salzuflen (Gesundheits-/Freizeit- und
stédtische Themen) darstellen und die drei
Markenwerte Stilvoll, Lebendig und Erholsam
illustrieren. Um ein abwechslungsreiches und
ansprechendes Erscheinungsbild zu erzeugen,
kénnen Motive aus den Bereichen Mensch, Natur
und Architektur eingesetzt werden.

Dynamik entsteht durch wechselnde Perspek-
tiven, den Wechsel zwischen Néhe und Distanz
sowie durch spannende Bildausschnitte. Der
Mensch steht im Fokus, sollte aber wenn maéglich
nicht frontal und zentriert dargestellt werden. Die
Motive sollen in warmen, kraftigen Farbtdnen ge-
halten sein.

Der Wohlfuhlaspekt kann durch das geschickte
Spiel mit Licht und Gegenlicht sowie durch das
Aufgreifen besonderer Lichtstimmungen er-
zeugt werden.

\ %ﬂ !- T £
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Bildsprache: Die Stadt Bad Salzuflen verfugt Gber einen umfassenden Bilderpool. Sollten Sie Bedarf an Bildern
p : haben, melden Sie sich gerne bei: kommunikation@bad-salzuflen.de

Einsatz und Verwendung

e |
e e— |

Darstellung von Einzelpersonen oder Personengruppen; kraftige, warme Farbténe; interessante Ausschnitte/Perspektiven;
Wechsel aus Ndhe und Distanz; Spiel mit Scharfe und Unschdérfe sowie Lichtstimmung

Keine zentrierte, frontale Darstellung von Personen, Vermeidung von wiederholter und unnaturlich gestellter Paardarstellung;
keine kUhlen Farbtone
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Markenclaim:;

Der einzeilige Claim wird immer in der Schrift
Signika Semibold mit einer Neigung von 10°
gesetzt.

In der Gestaltung kann der Claim frei
positioniert und dabei in den Primdarfarben
auf weilRem Hintergrund oder auch negativ
in Weil3 auf Farbfléchen mit 100 % Deckkraft
sowie auf Bildern abgebildet werden, solange
die Lesbarkeit gewdhrleistet ist..

In Uberschriften und Texten darf der Claim unter
Verwendung der Schrift Signika Semibold mit
einer Neigung von 10° eingesetzt werden. Dabei
ist auch die Kleinschreibung von ,mein” zuld&ssig,
also z.B. ,.Bad Salzuflen - mein Wohlfuhlort”.

Der Claim ist auf allen Medien abzubilden —
ausgenommen sind E-Mail-Signaturen, Brief-
papier, Visitenkarten und Flaggen.

Mein Wohlfiihlort.

Mein Wohlfiihlort.




Markenclaim:;

Einsatz des Claims

Einsatz als Headline
auf einem Plakat

Einsatz auf
einer Tasche

(Beispiel zur
ver(m@chmmchumg)

Mein Wohlfiihlort.
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Wohlfiihlort%

~ BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Einsatz auf
einem T-Shirt

(Beispiel zur
Veranschaulichung)

Mein Wohlfiihlort.

\ /



Markensiegel:
Einsatz

Far die Anwendung des Markensiegels stehen
zwei Varianten zur Verfugung: eine fur den
Einsatz rechts und eine fUr den Einsatz unten
im Anschnitt.

Beide Varianten sind, wie rechts dargestellt, in
einen sichtbaren Bereich und einen Anschnitt-
bereich unterteilt.

Fur eine optimale Lesbarkeit sind die hier ange-
gebenen Mindestgréfien der beiden Varianten
zu beachten.

FUr Anwendungen online und offline stehen
digitale Vorlagen zur Verflgung.

Das Markensiegel ist Eigentum der Stadt

Bad Salzuflen und darf nur mit ausdrucklicher
Genehmigung derselben verwendet werden.
Das Markensiegel darf nicht verdndert werden
und ist stets gemaf Styleguide anzuwenden.

LIPPISCHES

STAATSBAD Sichtbarer Bereich

BAD SALZUFLEN 3/4 des
Markensiegels

Anschnittbereich
1/4 des Markensiegels

Sichtbarer Bereich
3/4 des
Markensiegels

LIPPISCHES
STAATSBAD

BAD SALZUFLEN

—

Anschnittbereich
1/4 des Markensiegels

Markensiegel
unten im Anschnitt
Mindestbreite
20 mm
>

LIPPISCHES
STAATSBAD

BAD SALZUFLEN

Markensiegel LIPPISCHES
rechts im Anschnitt STAATSBAD

Mindesthdhe
20 mm
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Markensiegel:

Einsatz des Markensiegels

Einsatz auf einem Schaufenster Einsatz auf einem Broschurentitel
(Beispiel zur Veranschaulichung) (Beispiel zur Veranschaulichung)

v

L \ .
. A

Einsatz auf einer Website

GESUNDWERK E% suchung | 5 wamiere | () suche I

BAD SALZUFLEM

Hotels & Unterkinfte

Ob Hotel, Persion oder Ferie
geschichtst;

Stadizentrum: In Bz
Untarkunft fr ihre

—+  Mehr erfahren

‘}.:i‘t::-.){.. Gosundwerk Bad Salzufien Montag, Mittwech & Fi
e salinenstr. 0800 - 18:00 Uhr
GESUNDWERK 32105 Bad Salzuflen Dienstag & Domnersta

BAD SALZUFLEN CE00 - 1900 Uhr

Samstag
0800 - 13:00 Uhr
(=) Anfrage senden Sonntag & Felertag ge:

(f] @ (e

Lob & Kritik Barrierefreiheit Datenschutz Melden

% oszz2z183-800

ate Basics



Gestaltungsgrundlagen
Printmedien & Digitale Medien




BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Konzerte .,/:)
g

im Kur ark bis Sonnta
Gestaltungsgrundliagen s L

TITEL
Vorname Doppel-Nachname
Tatigkeitsbeschreibung 1-zeilig
Tatigkeitsbeschreibung 2-zeilig
Klassik Dienstag T 05522 952-322 « F 05522 952-88322 + M 0170 00000000
N bis Sonntag .
Musical
Oldies
Evergreens
Schlager
Swing

dopp: www.
Rudolph-Brandes-Allee 19, 32105 Bad Salzuflen

Auf den folgenden Seiten sind an den Format-
beispielen der Printmedien einige Grundlagen /A BAD SALZUFLEN

T Gerisches stantsea seim 11s

far die Gestaltung, wie Seitenrédnder, Spalten-
einteilung sowie die Position und Abbildungs-
grolke des Markenzeichens und des sekunddren
Designelements, dargestellt.

Weitere Formate kbnnen aus diesen Grund-
lagen abgeleitet werden. e

mein Wohlfihlort.

Titel der
Prasentation

Far verschiedene Print- und Digitalmedien sowie

Mein Wohlfihlort.

Geschdaftsunterlagen stehen Dateivorlagen zur

BAD SALZUFLEN

Verfagung.

BAD SALZUFLEN

Fur Dateivorlagen sowie bei Ruckfragen und

Anregungen wenden Sie sich bitte an:
kommunikation@bad-salzuflen.de

BAD SALZUFLEN

BAD SALZUFLEN

Gesundheit, Erlebnis und Natur

74 | Gestaltungsgrundlagen Print & Digital CALZUFLEN
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Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:
Positionierung des
Markenzeichens

Das Markenzeichen kann oben oder unten,
links, mittig oder rechts auf der Gestaltungs-
fléche positioniert werden — sowohl im Hoch-
als auch im Querformat.

In allen Dateivorlagen des Markenzeichens
ist der definierte Markenschutzraum bereits
integriert.

Position oben links

Position oben zentriert

Position oben rechts

/= BAD SALZUFLEN

IIL uepiscues staatssan seim 1e1e

/= BAD SALZUFLEN

ILIL uepisches staatssan seim 1e1s

/= BAD SALZUFLEN

I upeiscues stantseao seim 1s1s

Ifr'-\ BAD SALZUFLEN

I11 uepisches staatsean seim ie1e

/= BAD SALZUFLEN

L1 uppisches staatsean seim 1e1e

/= BAD SALZUFLEN

I tepiscues stantsao seir 1eie

Position unten links

Position unten zentriert

Position unten rechts
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Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:

Plakat ohne Bild

DIN A4 Hochformat

Anwendungsbeispiel:
Plakat mit Offnungszeiten

76 | Gestaltungsgrundlagen Print & Digitall

Mein Wohlfiihlort.

E]. [
H
E

QR-Code scannen und
weitere Informationen
zu unseren Services
erfahren.

Offnungszeiten

Tourist Information

Montag bis Freitag:
Samstag:
Sonntag, Feiertage:

[/ Gultigab |
| 30.04.2024 |

09:00-17:00 Uhr
09:00-13:00 Uhr
09:00-13:00 Uhr

Kurpark
Taglich geodffnet

Wandelhalle mit Ausstellungen

Taglich gedffnet:

09:00-18:00 Uhr

Trinkbrunnen
Taglich gedffnet:

09:45-12:00 Uhr
14:45-17:00 Uhr

Kneipp-Shop
Montag bis Mittwoch:

geschlossen

Donnerstag: 14:00-17:00 Uhr

Freitag & Samstag: 09:30-13:00 Uhr
14:00-17:00 Uhr

Sonntag & Feiertag: 14:00-17:00 Uhr

Kurkonzerte

Dienstag bis Sonntag: 10:00-11:30 Uhr

15:00-16:30 Uhr

=» BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818




Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:

Plakat ohne Bild

DIN A4 Hochformat

Satzspiegel: 184,6 x 271,6 mm
Seitenréinder: 12,7 mm (allseitig)
Anzahl Spalten: 12

Alle Vorgaben zu SchriftgréfRen und Zeilen-
abstdnden sind in den Dateivorlagen definiert.

Position
Wasserzeichen
von oben: Sichtbereich
200mMm Wasserzeichen

60 MM

=» BAD SALZUFLEN

I‘I II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Markenzeichen inkl. Schutzraum
zentriert, 8 Spalten breit
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Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:
Plakat DIN A4 Querformat

Satzspiegel: 271,6 x184,6 mm
Seitenréinder: 12,7 mm (allseitig)
Anzahl Spalten: 20

Alle Vorgaben zu SchriftgréfRen und Zeilen-

abstdnden sind in den Dateivorlagen definiert.

78 | Gestaltungsgrundlagen Print & Digitall

Position
Wasserzeichen
von oben:

N0 Mmm

Sichtbereich
Wasserzeichen

60 mm

7/~ BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Markenzeichen inkl. Schutzraum
rechts ausgerichtet, 9 Spalten breit




Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:
Plakat DIN A1 Hochformat

Anwendungsbeispiele
zur Veranschaulichung

Fiir meine
Auszeit

Bad Salzuflen -
mein Wohlfiihlort:

Mein Wohlfuhlort
#wohlfiihlop,

BAD SALZUFLEN

I II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Kampagnenplakat

7/~ BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Imageplakat
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Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:
Plakat DIN Al Hochformat

Satzspiegel: 534 x 781 mm
Seitenréinder: 30 mm (allseitig)
Anzahl Spalten: 10

Alle Vorgaben zu SchriftgréfRen und Zeilen-

abstdnden sind in den Dateivorlagen definiert.

80 | Gestaltungsgrundlagen Print & Digital

Position
Wasserzeichen
von oben:
405mMm

Sichtbereich
Wasserzeichen

253,333 mm

= BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Markenzeichen inkl. Schutzraum
zentriert, 8 Spalten breit




Gestaltungsgrundliagen
Printmedien:
Infoplakate mit Bild

Anwendungsbeispiele
zur Veranschaulichung

NORDWESTDEUTSCHE _=—="

PHILHARMONIEZ="
/&
/
=

Edward Elgar

Introduktion und Allegro op. 47
Dimitri Schostakowitsch
Cellokonzert Nr. 1 Es-Dur op. 107
Joseph Haydn

Sinfonie Nr. 104 D-Dur
(,Londoner”)

Samstag
07.09.2024
19:30 Uhr

Klavier

Max Mustermann
Leitung

Sabine Muller

7/~ BAD SALZUFELEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

www.bad-salzuflen.de

Grofle
Headline

Samstag
07.09.2024
19:30 Uhr

STADTW=RK= 5 sparkasse o
Lemgo
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Gestaltungsgrundlagen

Printmedien:

|nf0p|dkdte mit Bild - Infoplakat (Textbox rechts)

Variante mit halbtransparenter -

evtho Konzerte [ pienstsg |
e bo im Kurpark \ bisSonntag)

SElethhauptu ng Mein Wohifihlort.

fiir Jungen und Madchen ™

Anwendungsbeispiele

Klassik plenstog
- bis Sonntag
Musical
Oldies
Evergreens
Schlager
swing

zur Veranschaulichung

www.staatsbad-salzuflen.de

7/~ BAD SALZUFLEN

I wiepisches staatssap seir 118

Selbstbehauptungskurs

far Jungen & Mddchen zwischen 11 und 14 Jahren

Datum: 28.09.2024 und 29.09.2024 jeweils K t —
von 10:00 = 17:00 Uhr + Elternalbbend am t onzertie Dienstag
25.09.2024 um 18.30 Uhr im @on! m Kurpark b

Mein Wohlfiihlort.

—

(o]
Mdadchen: KJH Werl Aspe, Brokerweg 2,
32107 Bad Salzuflen

Jungen: @on! Uferstraf®e 50, 32108 Bad i
Salzuflen Verschiadaffh Techniken

erlernen und eigene Kunstwerke ¢
schaffen. Keine Vorkenntnisse
erforderlich

.

Jeden Freitag
18:30-20:30 Uhr

www staalfsbad-salzuflen.de
'

Kurskosten
« Pro Person 3,00 €
« Kostenfreie Teilnahme far

/~\ BAD SALZUFLEN ) b
I Liprisches staaTseaD seim 1818 ;
A BAD SALZUFLEN

I uppisches staatssao seim 1818

Infoplakat (Textbox zentriert) Infoplakat (Textbox links)
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Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:

Plakat mit Textbox DIN Al
Hochformat

Satzspiegel: 534 x 781 mm
Seitenréinder: 30 mm (allseitig)
Anzahl Spalten: 10

Alle Vorgaben zu SchriftgréfRen und Zeilen-
abstdnden sind in den Dateivorlagen definiert.

Alternativ: Markenzeichen
rechts und Wasserzeichen links
positioniert

Position
Wasserzeichen
von oben:
405mm

Sichtbereich
Wasserzeichen

253,333 mm

“~ BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

/= BAD SALZUFLEN

1111 Uppisches staaTsBAD sEiT 1818

/= BAD SALZUFLEN

1111 Uppisches sTaaTsBAD SEIT 1818,

Markenzeichen inkl. Schutzraum
zentriert, 8 Spalten breit

Alternativ: Markenzeichen links
und Wasserzeichen rechts
positioniert
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Gestaltungsgrundlagen % ¢ e Y

Printmedien: ®, | A | e
GroRfléiche 18/1 - L .

Anwendungsbeispiele
zur Veranschaulichung

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

www.staatsbad-salzuflen.de

ad Salzuflen -
mein Woh!lfiihlort.

Jetzt
entdecken

.--:'E!

o
1o
c
o
]
=
=
o}
(2]
1
T
o]
Q
(2
2
o
o]
=
“
s
3
s
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Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:

GroRfldche 18/1

Maldstab: 1:10

Satzspiegel: 320 x 216 mm
Seitenrainder: 18 mm (allseitig)

Anzahl Spalten: 7

Alle Vorgaben zu Schriftgréfden und Zeilen-
absténden sind in den Dateivorlagen definiert.

Position
Wasserzeichen
von oben:
120mm

Sichtbereich
Wasserzeichen
83,333mm

Sichtbereich
Wasserzeichen
83,333mm

/~v BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Markenzeichen inkl. Schutzraum

zentriert unten, am Satzspeigel ausgerichtet, 5 Spalten breit

7/~ BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Markenzeichen|inkl. Schutzraum
oben rechts, am Satzspiegel ausgerichtet,
5 Spalten breit

Position
Wasserzeichen
von oben:
120mm
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Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:
Broschure DIN A4 Hochformat

Gesundheit
r&d Erholung

lzuflen -
] Wohfuhlort

Anwendungsbeispiel
zur Veranschaulichung

ar'
"o

| M:
Lt.'.“}‘
/A~ BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818
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Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:
Broschure DIN A4 Hochformat

Satzspiegel: 184,6 x 271,6 mm
Seitenréinder: 12,7 mm (allseitig)
Anzahl Spalten: 12

Alle Vorgaben zu SchriftgréfRen und Zeilen-

abstdnden sind in den Dateivorlagen definiert.

Position
Wasserzeichen
von oben:

140 mm

Sichtbereich
Wasserzeichen

93,333mm

=» BAD SALZUFLEN

I‘I II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Markenzeichen inkl. Schutzraum
zentriert, 8 Spalten breit
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Gestaltungsgrundliagen
Printmedien:
Flyer DIN lang 100x210 mm

Atmen XXL
 im %:ilebnisgradi " ;

o mit Sole-Nebelk: 1
Anwendungsbeispiel .

zur Veranschaulichung

A\ \
i Eﬁ?ﬁi&i’iﬂ .
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Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:
Flyer DIN lang 100x210 mm

Satzspiegel: 84 x194 mm
Seitenréinder: 8 mm (allseitig)
Anzahl Spalten: 10

Alle Vorgaben zu SchriftgréfRen und Zeilen-

abstdnden sind in den Dateivorlagen definiert.

Bildhéhe
140mm

Farbfldche in den
Markenfarben
70mm

Position
Wasserzeichen
von oben:

150 mMmm

Sichtbereich
Wasserzeichen
43,333mMm

7~y BAD SALZUFLEN

II I|| LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Markenzeichen inkl. Schutzraum
zentriert, 10 Spalten breit
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Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:
Anzeige 315x110 mm

Anwendungsbeispiele
zur Veranschaulichung

90 | Gestaltungsgrundlagen Print & Digital

Jetzt Infos
anfordern

'L | Mein Wohlfiititort.

Jetzt Infos
anfordern

/= BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Zeit zum Durchatmen

Gesundheit, Erlebnis und Natur

MEIN URLAUE Entdecken und genieRen Sie die besondere Vielfalt
Bad Salzuflens: die imposanten Gradierwerke mit Luft und Wasser
wie am Meer, den herrlichen Kurpark mit See, Sole-Strand und
Kneippinsel, die weitléufigen Salzufler Parkwelten und die Altstadt
mit liebevoll gefUhrten Geschaften und Cafés.

Gesundbheit, Erlebnis und Natur

Entdecken und genieRen Sie die besondere Vielfalt
Bad Salzuflens: die imposanten Gradierwerke mit Luft und Wasser
wie am Meer, den herrlichen Kurpark mit See, Sole-Strand und
Kneippinsel, die weitlaufigen Salzufler Parkwelten und die Altstadt
mit liebevoll gefuihrten Geschaften und Cafés.

www.staatsbad-salzuflen.de

www.staatsbad-salzuflen.de



Gestaltungsgrundlagen
Printmedien:

Anzeige 315x110 mm e
oben rechts, am Satzspiegel
ausgerichtet, 3 Spalten breit

Position
Wasserzeichen .
von oben: i BAD SALZUFLEN
30mm Sichtbereich
Satzspiegel: 295 x 90 mm Wasserzeichen
Seitenrander: 10 mm (allseitig) Seelinian
Anzahl Spalten: 10
Alle Vorgaben zu Schriftgréfzen und Zeilen-
abstdnden sind in den Dateivorlagen definiert.
Position
Wasserzeichen
von oben: . )
30mm Sichtbereich

Wasserzeichen
93,3833mm

/= BAD SALZUFLEN

ILIL Lepisches stantssa seir 1s1s

Markenzeichen

inkl. Schutzraum
unten rechts, am Satzspiegel
ausgerichtet, 3 Spalten breit
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Gestaltungsgrundliagen
Printmedien:
Anzeige 57x250 mm

Anwendungsbeispiele
zur Veranschaulichung

92 | Gestaltungsgrundlagen Print & Digital

[
2
3
2
=
3
E
[+
1

Jetzt Infos
anfordern

Flir meine
Auszeit
Mein Wohlfiihlort.

Im Kneippkurort und
Sole-Heilbad Bad Salz-
uflen kénnen Sie rundum
entspannen und gleich-
zeitig aktiv sein. Freuen
Sie sich auf herrliche
Parkwelten, die schéne
Altstadt und imposante
Gradierwerke mit Luft
und Wasser wie

am Meer.

A\
Il

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Mein Wohlfiihlort.
Im Kneippkurort und
Sole-Heilbad Bad Salz-
uflen kénnen Sie rundum
entspannen und gleich-
zeitig aktiv sein. Freuen
Sie sich auf herrliche
Parkwelten, die schone
Altstadt und imposante
Gradierwerke mit Luft
und Wasser wie

am Meer.

Jetzt Infos
anfordern

0]




Gestaltungsgrundlagen

Markenzeichen

Printmedien: inkl. Schutzraum
. oben ausgerichtet,
Anzeige 57x250 mm e
A\
Position BAD SAI:.I;UFLEN
quserzeichen - LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818
von oben: Position
_ 50 mm Wasserzeichen
Satzspiegel: 295 x 90 mm Bildhéhe von oben:
93 mm 76mMm

Seitenréinder: 5 mm (allseitig)
Anzahl Spalten: 3

Bildhoéhe
93mm

Alle Vorgaben zu SchriftgréfRen und Zeilen-
abstdnden sind in den Dateivorlagen definiert.

Sichtbereich
Wasserzeichen
32,333mm

Sichtbereich
Wasserzeichen
32,333mm

A
[
BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Markenzeichen
inkl. Schutzraum
unten ausgerichtet,
seitenbreit
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Gestaltungsgrundlagen
Digitale Medien:
Social Media Gestaltung

! e h I.I i :"' ; s
Wichtige A N LI W Neuigkeiten
Informationen K«'=1us der Versténdnis
urstadt

Anwendungsbeispiele
zur Veranschaulichung Sperrung einzelner Kooperation mit Die Tourist-Information
Abschnitte bis Marz 2025 Heerser Miihle offnet heute betriebs-

Verlegung neuer Versorgungs- Kostenfreie Ausgabe bedingt um 13 Uhr.
leitungen inder Strafie Griit- insektenfreundlicher
zeweg und Bei der Bulhofe Pflanzen

/A BAD SALZUFLEN A~ BAD SALZUFLEN A BAD SALZUFLEN

I Lerisches stantseap seim1s1s Il episches staatssao seir 1e1s I Lorisches stantsean seim 1s1s

Bundes_
tagswahl

Wandelhalle
gehend gesc

A\ A\
ini E,f.‘s?,f:l.‘i!l I S Sl
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Geschiftsausstattung r




Geschdaftsausstattung:

Format: DIN A4

Schriftgréfden:  Absender = 6,5 pt
Anschrift = 9pt
Kontaktdaten = 6,5 pt
Anschreiben = 9pt
Abbinder = 6,5 pt

Die Erstellung von Briefpapier wird seitens der
Stadt Bad Salzuflen hausintern mit einer Word-
Vorlage geleistet.

STADT BAD SALZUFLEN - 32102 Bad Salzuflen

1. Anschriftenzeile
2. Anschriftenzeile
3. Anschriftenzeile
4. Anschriftenzeile
5. Anschriftenzeile
6. Anschriftenzeile

Bad Salzuflen, 2. Juli 2024

RATHAUS

Rudolph-Brandes-Allee 19, 32105 Bad Salzuflen
T 05222 952-0 + F 05222 952-161

de-

Mo-Di

Do
Fr

08:00-17:00 Uhr
08:00-12:00 Uhr
08:00-17:30 Uhr
08:00-12:00 Uhr

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Stadt Bad Salzuflen
Der Biirgermeister

Tourismus, Gesundheit und Marketing
Parkstrake 20, 32105 Bad Salzufien

Offnungszeiten

Mo-Mi 08:00-16:00 Uhr

Do 08:00-17:30 Uhr

Fr 08:00-12:00 Uhr
Sprechzeiten nach Vereinbarung

Doris Halgmann-Bole

Zimmer 16
T 05222 952-5101

F 05222 952-885101
dhalgmann-bole@bad-salzuflen.de
Az Mein zeichen

Dokumentl

seite 1/1

sparkasse Lemgo IBAN DESI 4825 0110 0000 0038 5 « BIC WELA DE DILEM
VolksbankBadsalzufleneG IBAN DEI7 4829 1430 0003 9263 00 « BICGENODEMIBSU
USt-IdNr. DEI24617710 + Gléubiger-ID DEO7BAD00000343029
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Geschdftsausstattung:
Visitenkarte

Format: 85x55 mm
Schriftgréfden:  Name =10 pt
alle anderen Angaben = 7pt

Die Erstellung von Visitenkarten wird seitens
der Stadt Bad Salzuflen hausintern mit einer
Word-Vorlage umgesetzt.

7/~ BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

TITEL

Vorname Doppel-Nachname
Tatigkeitsbeschreibung 1-zeilig
Tatigkeitsbeschreibung 2-zeilig

T 05522 952-322 « F 05522 952-88322 « M 0170 00000000
v.doppel-nachname@bad-salzuflen.de « www.bad-salzuflen.de
Rudolph-Brandes-Allee 19, 32105 Bad Salzuflen
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Geschdaftsausstattung:

Format: 74 x 34mm
Schriftgréfien:  kurze Namen 1-zeilig = 18 pt
lange Namen 2-zeilig = 15 pt

Format: 90 x 54mm
Schriftgréfien:  kurze Namen 1-zeilig = 21pt
lange Namen 2-zeilig = 18 pt

FUr die Erstellung von Namensschildern
in zwei Formaten stehen ausfullbare PDF-
Vorlagen im Format DIN A4 mit mehreren
Nutzen zur Verfugung.

Vorname
Nachname

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818
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Impressum

© Oktober 2024

Stadt Bad Salzuflen
Rudolph-Brandes-Allee 19

32105 Bad Salzuflen

E-Mail: kommunikation@bad-salzuflen.de

Information zu diesem Buch:

Das Markenhandbuch der Stadt Bad Salzuflen
und der Corporate Design Styleguide sind fur
eine digitale Veroffentlichung angelegt. Denn

die Welt ist dynamisch und zunehmend digital.

Deshalb wird sich der Corporate Design Sty-
leguide fUr die Stadtmarke Bad Salzuflen per-
manent weiterentwickeln. Neue Formate und
Richtlinien u.a. fur den digitalen Auftritt werden
nach und nach ergdnzt.

Bei diesem Druckwerk handelt es sich deshalb
um einen Status Quo Ausdruck des digitalen
Markenhandbuchs, Stand 31. Januar 2025.

Bildnachweise:
Michael Adamski
Nadja Jacke
Domenik Ketz

Sarah Strothb&umer
Jan Voth

iStock

Urheber/Kreation Markenhandbuch Bad Salzuflen:
Das vorliegende Handbuch wurde entwickelt und
gestaltet von:

Remy&Remy Gesundheitskommunikation GmbH
Philippine-Welser-Str. 13

86150 Augsburg

Urheber zugrunde liegender Strategieprozess:
Kohl & Partner Stuttgart

Auf der Hohe 42

73529 Schwdbisch Gmund



Gedruckte Version des digitalen Markenhandbuchs
Stand 31. Januar 2025

*L. o~y Fur Dateivorlagen, Ruckfragen und Anregungen
4 «EDEw 'ﬁ’} mwl wenden Sie sich bitte an:
’ Oh ' kommunikation@bad-salzuflen.de
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