


 Kernziel:

Aufmerksamkeit & Begeisterung, damit Gäste nach Bad Salzuflen kommen

 Tonalität: 

Outstanding, aufmerksamkeitsstark, ungesehen im Markt

 Zielgruppe: 

 Quellmarkt (NRW, Ruhrgebiet, Köln/Bonn, D´dorf, Hannover)

 Plus nationale Strahleffekte 

Leitkonzept Markenkommunikation  
Staatsbad Bad Salzuflen





FOKUSSTRATEGIE



FOKUSSTRATEGIE
GLÜCK





Welches Bedürfnis befriedigen wir?

 Abschalten vom Alltag.

 Gesund sein und bleiben.

 Glücklich sein.

Bad Salzuflen befriedigt diese      

Kern-Bedürfnisse der  Zielgruppe:



Welches Bedürfnis befriedigen wir?

 Abschalten vom Alltag.

 Gesund sein und bleiben.

 Glücklich sein. → Unser CORE VALUE

Bad Salzuflen befriedigt diese      

Kern-Bedürfnisse der  Zielgruppe:



Welches Bedürfnis befriedigen wir?

Bad Salzuflen befriedigt somit dieses      

Kern-Bedürfnis der  Zielgruppe:



Welches Bedürfnis befriedigen wir?

Bad Salzuflen befriedigt somit dieses      

Kern-Bedürfnis der  Zielgruppe:

Diese überraschende Erkenntnis verschafft  

einen neuen Blickwinkel auf das Bedürfnis:



Die kreative Leitidee.

WIR MACHEN GLÜCK SICHTBAR.
#glücksgesicht @staatsbadsalzuflen







Bad Salzuflen hat so viel zu bieten, 
um Gesundheit und Glück ganz individuell und 

persönlich für jeden Menschen möglich zu machen.







GESUND & GLÜCKLICH
Gesundheit ist einer unserer wichtigsten Werte, der für sehr viele Menschen eng mit dem Glück 
verbunden ist. Solange wir gesund sind, haben wir viele Wünsche. Sind wir krank, haben wir oft nur 
den einen: Gesundheit. Wir beschäftigen uns im Staatsbad intensiv damit, den Menschen bei uns 
aus Bad Salzuflen und unseren Gästen alles an die Hand zu geben, mit dem jeder für sein 
persönliches Glück sorgen kann.

Die Leitkampagne „GlücksBad der Gefühle“ bringt unser Leistungsangebot und den 
wunderschönen Ort gefühlvoll, positiv und einzigartig auf den Punkt. So kommuniziert das 
Staatsbad Bad Salzuflen in einer neuen Sprach- und Bildwelt, die im Markt ungesehen und 
ungewöhnlich ist und von daher für hohe Aufmerksamkeit sorgen wird.

Fazit



Und ganz wichtig: Jeder kann Teil der Idee werden! 

Spätestens beim Besuch der Wandelhalle mit unserer speziellen GlücksBad-Fotobox.
Markenbotschafter Thomas Helmer ist schon dabei! 


