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Gesundheit Tourismus Stadtmarketing Kultur

GEMEINSAM FÜR BAD SALZUFLEN
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FÜR (NOCH) MEHR ZUFRIEDENE GÄSTE IN UNSERER STADT… 
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…ZU JEDER JAHRESZEIT!



INHALTE

• Die Ziele

• Die Zielgruppen

• Die Marke

• Die Reichweite

• Die gebuchten und geplanten Medienkanäle

• Übersicht Strategie und Leitlinien 2022
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DIE STRATEGISCHEN STADTZIELE GEBEN KLARE ORIENTIERUNG

Bad Salzuflen zählt zu den ersten fünf Heilbädern in
Deutschland. Der Kurort steht für gesundheitliche
Exzellenz und nachhaltigen Gesundheitstourismus.

Bad Salzuflen erschließt neue Zielgruppen mit attraktiven
Angeboten. Der Kultur- und Gesundheitsstandort ist in
der gesamten Stadtgesellschaft deutlich spürbar und
schafft hohe Identifikation.

Der Tourismusstandort wird auf den verschiedenen Ebenen
und in den kommunalen Maßnahmen stets mitgedacht.

Bad Salzuflen bietet ein kulturelles Veranstaltungsangebot
auf hohem Niveau in vielfältigen Formaten.
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DIE WICHTIGSTEN ZIELE FÜR DAS MARKETING 2022
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Gästegewinnung

Einwohner, die sich wohl fühlen



DIE ZIELGRUPPEN
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Die Zielgruppe „Bürger“
steht für alle Bürgerinnen
und Bürger der Stadt Bad
Salzuflen inkl. aller Ortsteile.



EINE MARKE
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DIE REICHWEITE
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Lokal
Anfahrt bis 30 Min.,
ca. 1 Mio Einwohner

Regional
Anfahrt bis 60 Min.,

ca. 3.3 Mio. Einwohner

Überregional
Anfahrt bis 120 Min., 
ca.19 Mio. Einwohner

National 

Erst 
Anknüpfungen 
Niederlanden

Quell-
märkte



MEDIENKANÄLE UND MASSNAHMEN
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• Anzeigen Katalogvermarktung

• Anzeigen Destinationsvermarktung

• Messemarketing

• Online Marketing

• Teutoburger Wald Kooperation

• Weitere geplante Maßnahmen



GEBUCHTE ANZEIGEN KATALOGVERMARKTUNG

• Erschließung von Kontaktadressen

• Vermarktung des Gastgeberverzeichnisses in 
Kooperation mit Kur- und Touristik e.V.

• Vermarktung des Kataloges „Mein Urlaub 2022“ 
inkl. Produktlinien „Salzufler Erlebnisführungen“ 
+ „Salzufler Landpartien“ + Reise-Arrangements

• Apothekenumschau, Prisma, mrw, Land & Leute, 
Landreise, HNA, 12 regionale Tageszeitungen in 
NL
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• Coupon-Rückläufe: 2.823 (Stand bis 24.2.2022)
versus 2021: 2.203 (Stand 31.3.2021)
im Vergleich schon jetzt ca. 30% plus 

• Gesamtanzahl versendete Infopakete (Stand 24.2.): 3.651



ANZEIGEN DESTINATIONSVERMARKTUNG – QUELLMÄRKTE

• Ganzjähriges Prisma-Paket West mit 
Anzeigen, Advertorials, Reisetipps und PR

• BILD der FRAU 

• Tageszeitungen  

• Kölner Stadtanzeiger 

• Funke Mediengruppe 

• HNA 

• Redaktionelle Beiträge (auch online) 
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ANZEIGEN DESTINATIONSVERMARKTUNG – FÜR 2022 IN VORBEREITUNG



Allein mit Prisma und 
BILD der FRAU belegen wir 
die beiden reichweitenstärksten Magazine 
für die Zielgruppe Frauen 50+
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GEBUCHTE ANZEIGEN DESTINATIONSVERMARKTUNG – QUELLMÄRKTE

AKTUELLE INFO

• Prisma und BILD der FRAU: 
Uns haben Anfragen nach redaktionellen Inhalten und 
nach Bildern für Beiträge im Mitte März und April 
erreicht. 

• Die Verlage behalten sich eine Veröffentlichung vor. 
Sollten wir im redaktionellen Teil dabei sein, 
bekommen wir kostenlos weitere Aufmerksamkeit. 



BEISPIELE FÜR REDAKTIONELLE BEITRÄGE / ADVERTORIALS
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MESSEMARKETING

• Reise & Freizeit, Flughafen 

Münster/Osnabrück

• ITB, Berlin – nur online 2022

• ReiseWelt 2022, Düsseldorf

• Dortmund-City bewegt sich, Mai 2022 

• NRW-Tag, Köln
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ONLINE MARKETING

• Suchmaschinenmarketing / 
Google Adwords

• Social Advertising

• Banner/Display Werbung auf 
reichweitenstarken Portalen (z.B. t-online)

• Belegung von Werbekacheln auf 
den Internetseiten des Teutoburger Wald 
Tourismus

• Soziale Netzwerke: neues 
gesamtstädtisches Konzept mit 
Hashtag-Strategie in Vorbereitung
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KOOPERATION TEUTOBURGER WALD TOURISMUS

Zusätzliche Marketingaktivitäten der einzelnen Themen-
managements (z.B. PR-Aktivitäten, Influencer Marketing, 
Blogbeiträge etc.). Bad Salzuflen beteiligt sich an:

• Gesundheit

• Wandern

• Gruppen- und Busreisen

• Digitalisierung

• Digitale Info-Stelen

• Outdoor Foto Stopps
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WEITERE GEPLANTE MASSNAHMEN

• Lokale Werbung in Tageszeitungen

• Nationale Werbung u.a. in Fachzeitschriften wie Allergikus, COPD & Asthma

• Radiowerbung

• Großflächenplakatwerbung

• Verteilung von Flyern zu Gesundheitsangeboten/Kuren z.B. in Arztpraxen 
oder über Online Apotheken

25.02.2022 Marketingkampagne 2022 20



STRATEGIE MARKETINGKAMPAGNE 2022
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• Schritt 1: Aufmerksamkeit!!!
Interesse wecken und zum nächsten Schritt aktivieren (Internetseite besuchen, anrufen, Email schreiben)

• Schritt 2: Inspirieren und überzeugen 
mit Gastgeberverzeichnis & Katalogen sowie über unsere Internetseite; 
mit Angeboten wie Kurpark und Wandelhalle, SalzuflenCARD, Arrangements, Tagesangeboten, 
Erlebnisführungen, Salzufler Landpartien, Veranstaltungen, …

• Schritt 3: Buchen
einfach machen (z.B. alles mit einem Anruf (TI) bzw. über unsere Internet-Seite: Unterkunft + Erlebnisse)  

• Schritt 4: Begeistern & zu Fans machen (Gästebindung)
Erwartungen übertreffen, Mund-zu-Mund-Propaganda aktivieren (z.B. über Social Media), 
vom Wiederkommen überzeugen (z.B. über Newsletter)

Ziel: Mehr Übernachtungs- und Tagesgäste = Wertschöpfung für die gesamte Stadt



LEITLINIEN MARKETINGKAMPAGNE 2022
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• Gästegewinnung
• Auftritt der Kampagne: vielseitig, begeisternd, nachhaltig und Aufmerksamkeit erzielend
• Bad Salzuflen wird als Destination nach zwei Jahren Corona Pandemie neu auf dem Markt platziert
• Wir erschließen neue Zielgruppen für Bad Salzuflen (Übernachtungen, Rehakliniken und Tagesbesucher) 

und steigern die Besucherzahlen
• Gesamtstädtische Leistungen aus Einzelhandel, Gastronomie, Veranstaltungen und Kultur sind neben 

Tourismus und Gesundheit Teil der Kampagne



Gemeinsam für Bad Salzuflen!
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