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INHALTE

 DieZiele

 Die Zielgruppen

 Die Marke

* Die Reichweite

 Die gebuchten und geplanten Medienkanile

e  Ubersicht Strategie und Leitlinien 2022

25.02.2022 Marketingkampagne 2022 5



Bad Salzuflen
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DIE STRATEGISCHEN STADTZIELE GEBEN KLARE ORIENTIERUNG

' Bad Salzuflen zdhlt zu den ersten funf Heilbadern in
Deutschland. Der Kurort steht fir  gesundheitliche
Exzellenz und nachhaltigen Gesundheitstourismus.

Bad Salzuflen erschlieft neue Zielgruppen mit attraktiven

Angeboten. Der Kultur- und Gesundheitsstandort st in

der gesamten  Stadtgesellschaft deutlich  spirbar und
‘ schafft hohe Identifikation.

Der Tourismusstandort wird auf den verschiedenen Ebenen
und in den kommunalen Malinahmen stets mitgedacht.

Bad Salzuflen bietet ein kulturelles Veranstaltungsangebot
auf hohem Niveau in vielfaltigen Formaten.
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DIE WICHTIGSTEN ZIELE FUR DAS MARKETING 2022

(// Gastegewinnung

Einwohner, die sich wohl fuhlen
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DIE ZIELGRUPPEN

T Q':!Dll“ 1 \ N

0

(

Die Zielgruppe ,Burger’
steht fur alle Birgerinnen
und Burger der Stadt Bad
Salzuflen inkl. aller Ortsteile.
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EINE MARKE
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DIE REICHWEITE

Regional
Anfahrt bis 60 Min.,
ca. 3.3 Mio. Einwohner

Quell- | Erst

markte ) s VN Ankniipfungen
Uberregional BN e Niederlanden
Anfahrt bis 120 Min., 7 Sy o S s i
ca.19 Mio. Einwohner sy -o---w w20
L iy 40 [ e
AT 1. - o120
- o

Gegenwirtige Gasteherkunft inlandischer Ubernachtungsgdste
Quelle: Staatsbad Salzuflen GmbH 2014
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MEDIENKANALE UND MASSNAHMEN

* Anzeigen Katalogvermarktung
/ * Anzeigen Destinationsvermarktung
/ I Messemarketing
@_A “ * Online Marketing
e
2 * Teutoburger Wald Kooperation

* Weitere geplante MaBnahmen
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GEBUCHTE ANZEIGEN KATALOGVERMARKTUNG

* ErschlieBung von Kontaktadressen

(@ Bad Salzuflen () Bad Salzuflen

3 =2 ]
..ich fiihl" mich wohl. ’\/ ...ich fihl’ mich wohl Re Is e Z e It Die schonste Zeit
: : des Jahres
R,

* Vermarktung des Gastgeberverzeichnisses in
Kooperation mit Kur- und Touristik e.V.

* Vermarktung des Kataloges ,,Mein Urlaub 2022“
inkl. Produktlinien ,,Salzufler Erlebnisfiihrungen”

- - V Al Kataloge % } ataloge w
+ ,,Salzufler Landpartien” + Reise-Arrangements S anfordern —— aititers
. ' zkurr|<1y f)l‘_unrchatmen_ "z-l‘.lxr’ﬁ‘b‘l‘l'rchatmen.
* Apothekenumschau, Prisma, mrw, Land & Leute, — T

www.staatsbad-salzuflen.de

www.staatsbad-salzuflen.de

Landreise, HNA, 12 regionale Tageszeitungen in
NL

e Coupon-Riicklaufe: 2.823 (Stand bis 24.2.2022)
versus 2021: 2.203 (Stand 31.3.2021)
im Vergleich schon jetzt ca. 30% plus
* Gesamtanzahl versendete Infopakete (Stand 24.2.): 3.651

25.02.2022 Marketingkampagne 2022 12



Bad Salzuflen

...ich fihl" mich wohl.

ANZEIGEN DESTINATIONSVERMARKTUNG — QUELLMARKTE

* Ganzjahriges Prisma-Paket West mit FUNKE
Anzeigen, Advertorials, Reisetipps und PR WMEDIEN HNA
GRUPPE

* BILD der FRAU

* Tageszeitungen

* Kolner Stadtanzeiger

* Funke Mediengruppe
° HNA

* Redaktionelle Beitrage (auch online)

Solner Ctadt-Anseiger

www.ksta.de=

25.02.2022 Marketingkampagne 2022 13



ANZEIGEN DESTINATIONSVERMARKTUNG - FUR 2022 IN VORBEREITUNG

() Bad Salzuflen
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Kataloge
anfordern

Gesunde
Auszeit
fur Entdecker

Tel. 05222 .952-5200
www.staatsbad-salzuflen.de

25.02.2022
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Auszeit
fur Entdecker

Tel. 05222 .952-5200
www.staatsbad-salzuflen.de
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- = A BN Kataloge |

anfordern

Gesunde
Auszeit
fir Entdecker

Tel. 05222 .952-5200
www.staatsbad-salzuflen.de
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GEBUCHTE ANZEIGEN DESTINATIONSVERMARKTUNG — QUELLMARKTE

Allein mit Prisma und

BILD der FRAU belegen wir

die beiden reichweitenstarksten Magazine
firr die Zielgruppe Frauen 50+

‘ AKTUELLE INFO

®* Prisma und BILD der FRAU: T —
Uns haben Anfragen nach redaktionellen Inhaltenund B8
nach Bildern fiir Beitrage im Mitte Marz und April
erreicht.

* Die Verlage behalten sich eine Veroffentlichung vor.
Sollten wir im redaktionellen Teil dabei sein,
bekommen wir kostenlos weitere Aufmerksamkeit.
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BEISPIELE FUR REDAKTIONELLE BEITRAGE / ADVERTORIALS

ANZEIGE

REISE EXKLUSIV

MEERESBRISE MITTEN IN DEUTSCHLAND

dort die Sde &Kneipp-Eried
reaagelung b der Guatron:

Alahsein & o agre:
funioren & genieGen: AN

@ liegt in der Nistorischen
Sumiederstadt am Fule

Sesind e Geschenk der Natur
und Gherslinder Seadtspiirbar:
e Satzufler Solequelien splien
foden Tag hundertessende U
ter saiziges Thermuwasser mit
ner Tempenstar von b3
2.5 Grad 3 de Endoberfiiche.
Set mete ais 200 Jahven we'S
man den Gemndhetswert der
Solequelen 2u schiemn: durch
Baden, Trinken und khsieren
Netensmizen Aciebirgemis
s in der lebendigen Atsadt
mt Gexhiftey Restuurwes am SdeStrnd Zwemsl am
ind Cafls kam man eindrucks:  Tag (Di-So) spiet das Seaaes-
wole Biderarchvsits bewun bad Orchester und begeisten
dem mt senem Repetore Man
Bngt K die Sszproduition kannkneippen,die 20 tationen
febas, ermugen Ge imposan- o Barfuiptads ablaufen oder
ten m Hezen o verschie-
Gor St 6n Mirotims we dene Technken meproberen
am Meer. D Durchatmenbe.  Von Apr.Oke. wied ein Akt
komme sne andee Quitit  im-PwkProgamT’  gebaen
Her kann man wirklich von & mit Yoga, Qi Gongua.

nem Atemerketnssprechen!  Seherswent ist such de Wan-
Im Kurpark s 5ich viel Zet  dehalle. Neben dem Trinkbrun-
wibdogen 28 im Standod  newssxchank  befnder 3ich

INFO-BOX le Kategorien, Pensionen,

Gut erreichbar Wit dem Feriewomurgen,  Womn

Ao e die A2 (rwischen  mobizeipiac

DO und H). Wt dem 2ug M

Flbus Unser Tipp: Im Oniee
EfedboisShop interessarte

SHRMenCARD: Kogerion  Aitivtiten buchen, wie £

Nutzang von Kurpark, Wan-  lebaisfitvungsn,  Kutsch.

dehalle, Kurkoreerte, Ativ- fahvten, Picknicc¥ord etc

mPat-Programm Radtbe  (wwwatshnd-siaflende)

etc. Emut man Fir die 20

lung des Kurtetrags i seiner  Kontake: Touria o
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Am Sole-Strand entspannen.

SOTD MRS ALD RAARA SCAMSER M

25.02.2022

In Bad Salzufien kann man die Seele baumeln und den All-
tag hinter sich lassen PR TTAATIAD WAL N G 3, SRCTAAN

Wenn das Bedirfnis nach einer richtigen Auszeit groB ist,
und Sie nach einem schdnen Ort mit viel Platz und Natur su-
mdammsad&lzmkndknmuweﬂdtm Das alte
jeder punktet mit natdrl Sole-Quellen,
dersch lippischer freundschaft
und historischer Altstadt.
Beeindruckende Gradierwerke - ein GefOhi wie am Meer:
Bis 2u 600,000 Liter Sole rieseln taglich Gber die imposanten
der

Durchatmen und die Seele auftanken

Bad Salzuflen: Natur, Genuss und Luft wie am Meer

GLUCKSTELEFON

Vom 8. bis 14. Mai anrufen und gew

Durchatmen und die Seele
auftanken in Bad Salzufien

r Advertorial

Gesunde
Auszeit fUr
Entdecker

Etwas fur die Gesundheit tun
und den Urlaub genielRen:
Im Sole-Heilbad und

Kneippkurort Bad Salzuflen &7

l&sst sich beides vereinen

Im Urlaub gezielt etwas fir die Gesundheir zu
tun, liegr voll im Trend. Gleichzeitig winschen
sich viele in der herbeigesehnten ,schinsten Zeit
des Jahres” einfach mal die Seele baumeln und

mitten in der Stadt Wir verkosen das Reisearrangement  Sole Erfel
und schaffen ¢in salzhatiges Kiima wie an der See. Tief um Evholungin Bad Selzuflenfor 2 ersonen f | 07 FU11a8 hinter sich zu lassen.
durchatmen ist hier eine Wohltat fir die aften der Salzufler §
Salzufier Parkwelten ~ Sparen Sie das Glock der Natur: fven F Inklusive te Pr
Im Kurpark kénnen Sie fr die aktiv werden s it Frohstock, Thermalbad | =0 dafiir hat das Staatsbad Salzufien aus-
oder einfach nur im $t am Sole-Strand entspan- anoe 0 und meh (Pros "
nen. 120 Hektar ften laden zu iy m gewdhite  Gesundheits-Arrangements  ent-

ten Spaziergdngen oder Wanderungen ein. Auf gut ge-
kennzeichneten Wegen kénnen Sie das lippische Berg-
land rund um Bad Salzuflen zu FuB oder mit dem Fahrrad
entdecken.

Einfach genieBen - der perfekte Tag In Bad Salzufien:

Planen Sie Ihe Wunschprogramm in Bad Safzufien bereits
sicher im Voraus. Wie wire 5 zum Beispiel mit einer Kutsch-
fahet durch die Altstadt, einem Picknick im Kurpark oder ei-
ner eigenen FamilienfGhrung mit Quiz? Die SalzuflenCARD
mit ausgewshiten Tagesangeboten (gegen Gebihr) macht
es moglich,

aloutien.de

B Covtoe e, Easdenen i Zesviusmvorn B
2021, er st nicht in das nichste Johr Gbertragh

©01378/806677
Lésungewort: Bad
¢
Mobdunt teurer. Dor Gewim o9t susschiedich for o #m €

j e

wickelt. Unter Anleitung erfahrener Gesund-
heitsexperten und angepasst an den jeweiligen
Schwerpunkt erwartet Besucher ein Programm
aus Einzelanwendungen und Aktivititen in der
Gruppe. S0 zum Beispiel das Arrangement
wEndlich wieder frei atmen®, das sich beson-
ders filr Menschen mit Atemwegserkrankungen
und Allergien eignet (siehe rechts).

Entdecken Sie die sehenswerte Altstadt mit Geschich-

te und Geschichten,

YOS SSANTAAD LA A 3 SR

Marketingkampagne 2022

Frische-Kick f0r die Atemwege: salzhaltiges Klima wie
See

an SR STAATIRAD SA N GAR AN

iltige Unterhaltung
Zwischen den Anwendungen bleibt Gasten ge-
nilgend Zeit, ihren Urlaub nach Lust und Laune
zu genieflen. Besucher machen es sich in einem
der Standkdrbe im Kurpark am Sole-Strand ge-
miitlich und lauschen einem Konzert des Staats-
bad Orchesters. Wer méchte kann entlang der
imposanten Gradierwerke schlendemn und die
wohlruende Wirkung der salzhattigen Luft spiren.
Shoppingfans bummeln durch die lebendige Alt-

stadt mit vielen indhiduellen Geschaften, Cafés
und Restaurants. Unser Tipp: Viele Angebote
wie Erlebnisfiihrungen kénnen Gaste im Voraus
online buchen unter www.staatsbad-salzufien.de/

erlebnis-shop.

GESUNDHEITS-ARRANGEMENT

« 7 Ubernachtungen mit Frihstick im
DZ oder EZ mit Dusche oder Bad/WC
* 4 x Sole-Inhalation, je 20 Min. einzeln
* 2 x AquaGym in Thermalsole,
Jje 30 Min. in der Gruppe
* 2 x AtemErlebnis am Gradierwerk,
e 30 Min. einzeln
* 1 x Besuch der SalzGrotte, 45 Min.
in der Gruppe
*Ab 640 Euro p. P*
*Eigenanreise, Preis zzg|. tigl. 3,50 Euro
fiir SalzuflenCARD/Kurbeitrag

Staatsbad Salzuflen GmbH -
Gesundheitsservice

Salinenstrale 1 - 32105 Bad Salzuflen
05222/183-880 - www staatshad-salzufien.de
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MESSEMARKETING

* Reise & Freizeit, Flughafen

Miinster/Osnabriick
* ITB, Berlin — nur online 2022
* ReiseWelt 2022, Diisseldorf
* Dortmund-City bewegt sich, Mai 2022

* NRW-Tag, Kdln

25.02.2022

Vi

Slogy

Marketingkampagne 2022

ITB

BERLIN

The World’s
Leading
Travel Trade
Show®

MESSE

Reise &
Freizeit

_ () Bad 5alzuflen

...ich fihl" mich wohl.

1L

Messe
Diisseldorf

NORDRHEIN-
WESTFALEN

TAG
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ONLINE MARKETING

ol ||
TEGTOBURGERWALD

Tipp >

* Suchmaschinenmarketing /
Google Adwords

= AR ey :
— ‘v - @ - 2 - 4
vt Bad Driburg | Moo
Bad Oeynhausen neralgeilbad

* Social Advertising

t-online. - soesmn s =

* Banner/Display Werbung auf et
reichweitenstarken Portalen (z.B. t-online) 2 ;fd,,,a,w&wg‘: AT e
’ ..von der See bis in die Alpen RS ? ;
* Belegung von Werbekacheln auf = B r ey S
den Internetseiten des Teutoburger Wald ' G

Tourismus

* Soziale Netzwerke: neues
gesamtstadtisches Konzept mit
Hashtag-Strategie in Vorbereitung

25.02.2022 Marketingkampagne 2022 18



KOOPERATION TEUTOBURGER WALD TOURISMUS

Zusatzliche Marketingaktivitaten der einzelnen Themen-
managements (z.B. PR-Aktivitaten, Influencer Marketing,
Blogbeitrage etc.). Bad Salzuflen beteiligt sich an:

* Gesundheit
°* Wandern
* Gruppen- und Busreisen

* Digitalisierung
* Digitale Info-Stelen
®* Qutdoor Foto Stopps

atl 1T,
TEUTOBURGERWALD

25.02.2022 Marketingkampagne 2022

STUCK HANSAWEG

. (1) BadSalzuflen

...Ich fahl"mich wohl.

-Sé!'th Meer,
ils't‘[and ha)
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WEITERE GEPLANTE MASSNAHMEN

* Lokale Werbung in Tageszeitungen

* Nationale Werbung u.a. in Fachzeitschriften wie Allergikus, COPD & Asthma
* Radiowerbung

* GroRflachenplakatwerbung

* Verteilung von Flyern zu Gesundheitsangeboten/Kuren z.B. in Arztpraxen
oder uiber Online Apotheken

25.02.2022 Marketingkampagne 2022 20
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STRATEGIE MARKETINGKAMPAGNE 2022

* Schritt 1: Aufmerksamkeit!!!
Interesse wecken und zum nachsten Schritt aktivieren (Internetseite besuchen, anrufen, Email schreiben)

* Schritt 2: Inspirieren und uiberzeugen
mit Gastgeberverzeichnis & Katalogen sowie liber unsere Internetseite;

mit Angeboten wie Kurpark und Wandelhalle, SalzuflenCARD, Arrangements, Tagesangeboten,
Erlebnisfiihrungen, Salzufler Landpartien, Veranstaltungen, ...

® Schritt 3: Buchen
einfach machen (z.B. alles mit einem Anruf (Tl) bzw. liber unsere Internet-Seite: Unterkunft + Erlebnisse)

* Schritt 4: Begeistern & zu Fans machen (Gastebindung)
Erwartungen libertreffen, Mund-zu-Mund-Propaganda aktivieren (z.B. liber Social Media),
vom Wiederkommen iiberzeugen (z.B. iiber Newsletter)

» Ziel: Mehr Ubernachtungs- und Tagesgiste = Wertschopfung fiir die gesamte Stadt

25.02.2022 Marketingkampagne 2022 21
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LEITLINIEN MARKETINGKAMPAGNE 2022

* @Gastegewinnung

* Auftritt der Kampagne: vielseitig, begeisternd, nachhaltig und Aufmerksamkeit erzielend

e Bad Salzuflen wird als Destination nach zwei Jahren Corona Pandemie neu auf dem Markt platziert

«  Wir erschlieBen neue Zielgruppen fiir Bad Salzuflen (Ubernachtungen, Rehakliniken und Tagesbesucher)
und steigern die Besucherzahlen

 Gesamtstadtische Leistungen aus Einzelhandel, Gastronomie, Veranstaltungen und Kultur sind neben
Tourismus und Gesundheit Teil der Kampagne
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Gemeinsam fur Bad Salzuflen!
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