
Agenda

1. Rückblick
2. Einblick

• Marke ausrollen
• Marke mit Leben füllen 

3. Ausblick



1. Rückblick



Marke freilegen





Markenbild harmonisieren - Markenhandbuch 

Neuer Markenauftritt und neues Markenhandbuch

Markenhandbuch Stand 2908_2024/BS_Markenhandbuch_ZweiteFassung_28-08-24_an DT_.pdf


Marke mit Leben füllen 



2. Einblick

=> Marke ausrollen – Beispiele 2025…



Drucksachen



Digitale Kanäle, Plakate, Schilder



Dienstkleidung



Merchandise Artikel



Merchandise Artikel



Merchandise Artikel



Merchandise Artikel



Merchandise Artikel



Fahrzeuge



Fahrzeuge



2. Einblick

=> Marke mit Leben füllen – Beispiele 2025…



Imagekampagne 2025

Mein Wohlfühlort. 



Botschaften und Motive
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Ganzseitige Anzeige in Stadtmagazinen

Stadtmagazine

• Wir sind Dortmund
• TOP Magazin Düsseldorf
• Visit Essen
• TOP Magazin Wuppertal
• Stadtkind Hannover
• Stadtmagazin Köln
• TOP Magazin Duisburg/Ruhr
• BOMA Stadtmagazin
• TIP Berlin



Kino-Spot



Großflächenplakate



Postkarte als Postwurfsendung

An 70.000 Haushalte in

• Dortmund
• Düsseldorf
• Essen
• Wuppertal
• Köln
• Duisburg
• Bochum
• Hannover
• Berlin



Online Marketing

Social Media in den eigenen Kanälen
„Bad Salzuflen – mein Wohlfühlort.“ 



Online Marketing

Google Ads, YouTube, META Ads

Video Kampagne auf YouTubeDisplay und Such-Kampagnen



Tageszeitungsanzeigen

In Kooperation mit Kur- und Touristik eV.
Ziel: Katalogbestellungen 



Tageszeitungen

Advertorials und redaktionelle Beiträge

Beispiele



2. Einblick

=> Marke vor Ort erlebbar machen – einige Beispiele…



Wohlfühlpaket für Gäste

Angebot für Gastgeber*innen



Wohlfühlpaket für Gäste

Angebot für Gastgeber*innen



Rahmen Kurparksee



Fan-Aufkleber für Autos



Fan-Aufkleber für Autos



Maskottchen Ziege Line 



Maskottchen Ziege Line 



3. Ausblick 2026
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Bad Salzufler Wohlfühlbotschafter 

Geschichten über die Menschen, 
die das Qualitätsversprechen wahr werden lassen (Social Media und Homepage)



Zum guten Schluss…



Kampagne im Advent



Kampagne im Advent



Kampagne im Advent
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