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• Um die Bekanntheit von Bad Salzuflen in unseren Quellmärkten zu steigern und um kurz vor der 
beginnenden Ferienzeit Präsenz als Urlaubsdestination zu zeigen, wurde eine umfassende Anzeigen- und 
PR-Offensive veranlasst.  

• Das Ziel: mehr Gäste nach Bad Salzuflen holen.

• Auf Basis der Markenkommunikation „GlücksBad der Gefühle“ bewerben wir die Besonderheiten und die 
Attraktivität der Stadt. Neue Angebote wie das Sole & Kneipp-Erlebnis in der neuen Wandelhalle sowie die 
neue SalzuflenCARD für Tagesgäste dienen als weitere Zugpferde und Differenzierungsmerkmale. 

• Die Poolwerbung in Kooperation mit dem Bad Salzufler Kur- und Touristik e.V. hält die Präsenz über die 
nächsten Wochen. 

• In dieser Präsentation haben wir die wichtigsten Aktivitäten für Sie zusammengefasst. 
Kumuliert erreichen wir mit diesen Maßnahmen eine Bruttoreichweite 
von nahezu 24 Mio. Lesern. 



22. Juni 2020 – Prisma Rheinland + Westfalen   

• Ganzseitige Anzeige
• Umschlagseite 4
• Auflage: ca. 2,5 Mio. Exemplare
• Leser: 2,83 Mio

Print-Anzeigen und redaktionelle Aktivitäten 



20. Juni – redaktioneller Beitrag FUNKE Mediengruppe  
+ 23. Juni 2020 Anzeige in FUNKE Reisemagazin

• Redaktioneller Beitrag (u.a. WAZ, Neue Ruhrzeitung, Westfalenpost, 
Westfälische Rundschau, Hamburger Abendblatt, Berliner 
Morgenpost usw.): 
• Auflage: ca. 1 Mio. Exemplare
• Leser: ca. 3 Mio. 

• Halbseitige Anzeige im neuen FUNKE Reisemagazin
„Zuhause unterwegs“: 
• Auflage ca. 80.000 Exemplare*

Print-Anzeigen und redaktionelle Aktivitäten 

* Leserzahlen liegen noch nicht vor



26. Juni 2020 – Anzeige + redaktioneller Beitrag in BILD NRW Beilage

• Ganzseitige Anzeige in der Beilage „Sommerseiten“
• Umschlagseite 4
• Plus redaktioneller Beitrag 
• Auflage: 200.753 Exemplare 
• Leser:  1,5 Mio.

Print-Anzeigen und redaktionelle Aktivitäten 



29. Juni 2020 – Prisma – Gewinnspiel in der Ausgabe GESAMT 

• Gewinnspiel 
(2 x Reisearrangement Weihnachtstraum)  

• Auflage: ca. 6,7 Mio. Exemplare (2020)*

Print-Anzeigen und redaktionelle Aktivitäten 

* Auflage wurde erhöht; Leserzahlen liegen nur aus 2019 vor



3. Juli 2020 - Sylt Fräulein Magazin – Neue Jahresausgabe  

• Ganzseitige Anzeige 
• Auflage: 52.000 Print- und digitale Exemplare*

Print-Anzeigen und redaktionelle Aktivitäten 

* Leserzahlen liegen noch nicht vor



06. +  13. Juni 2020 – mrw Reisemagazin  

• mrw Reisemagazin
(Ruhrnachrichten, Münsterlandzeitung, 
Recklinghäuser Zeitung etc.) 
Kataloganzeige 

• Auflage: jeweils 198.000 Exemplare
• Leser: jeweils 528.000 

Poolwerbung Kur- und Touristik e.V.



06. Juli + 20. Juli + 3. August 2020 – Prisma Rheinland + Westfalen  

• Prisma Rheinland + Westfalen
Kataloganzeige

• Auflage: jeweils ca. 2,5 Mio. Exemplare
• Leser: jeweils 2,83 Mio. 

Poolwerbung Kur- und Touristik e.V.



Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit!
Staatsbad Salzuflen GmbH

Ansprechpartner Marketing und Kommunikation: Doris Halgmann-Bole
Parkstraße 20
32105 Bad Salzuflen
staatsbad-salzuflen.de


