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DER ZEITGEIST - STRESS ALS GESELLSCHAFTSPHANOMEN

Erschopfung 0
iIst die neue 72/0

Urlaub gezielt

N o r m a I itét. Entschleunigung.

Dauerstress.
ReizUberflutung.

Verlust an Vitalitat. 6-‘ %

der Erwerbstatigen sind
dauerhaft gestresst.

Quellen: Stressreport Deutschland 2024, BAUA / dwif Gesundheitsreisen.



UNSER AUSGANGSPUNKT -~ DER EHRLICHE BLICK ZURUCK

Viele Namen, n
viele Angebote —
kein gemeinsa
Herzschlag.

Vitalzentrum, RehaVital
Haus der Gesundheit —
engagiert, aber ohne Richtung.



DIE SCHLUSSELFRAGE

Was ist unser
Alleinstellungs-
merkmal??

Was konnen wir gut — vielleicht besser als andere?
Und wovon wollen wir uns [o6sen?

modern - Zufriedenheit - beliebt - Freude an Bewegung - motiviert - naturverouncenss
Entspannung - authentisch - analog - Naturfango - facettenreich - offen - Sole -
Inhalation - traditionell - vielfaltig - Sole/Thermal - entspannt - Natur, Naturlichkeits
entschleunigend - patientenorientiert - Kneipp - beeindruckend - (kunden-/gast)freundiie

in der Nahe - gesundheitsorieniert - naturnah - fur Stadt und Region (250 km) -
spezialisiert - herzlich - Tinnitus - vielseitig - Erschopfung - angestaubt - kKompetents
Sport und Pravention - gesundheitsbewusst - Kompaktkuren - begeisternd - bestarke
ambulante Behandlungen - innovativ




DER MARKENPROZESS

Der
Markenprozess

Analysearbeit.
Werte & Kompetenzen. ® Bielefeld
Zukunftstahigkeit.

Kurmittelhauser in
Kur- und Heilbadern in NRW



UNSERE STARKEN

Unsere drei
Alleinstellungsmerkmale

Kompaktkuren - Sole & Naturfango - Bad Salzuflen =
Ein Ort, der Ruhe & Lebendigkeit vereint.

spezialisiert

kOmloetemﬂnrntus

ambulant Entspannung

?E';Erschc'jpfu ng
2 bestarkend Zufriedenheit
Freude an Bewegung

entschleunigend

facettenreich

r Stadt
und Region

offen analog herilich
(kunden-/gast)freundlich = T
z
entspannt 90 B3d Salzuflen %
, 5 angestaubt beliebt ©
authentisch ¢ ) . =
(G patientenorientiert
vielfaltig

vielseitig  traditionell
Naturlichkeit

Sole/Thermal

Natur

Sole Inhalation
naturverbunden

Naturfango
naturnah

Kneipp



UNSERE WERTE

Unsere
Markenwerte



DAS DESIGN

Die neue Wort-/Bildmarke:

pravention

LIPPISCHES
STAATSBAD

GESUNDWERK

BAD SALZUFLEN

BAD SALZUFLEN

Wort-/Bildmarke Claim Markensiegel



UNSERE MARKENWELT

Unsere Markenwelt -
Gesundheit, die beruhrt.

Emotionen wecken. Haltung zeigen. Erleben ermoglichen.

Elhtat e resasee
Neu entstehen.

v D -

s gesundwerk.badsalzuflen

innere Ruhe ]
und Impulse

Aquafloating
in Thermalsole —
eines von Uber 50
Gesundheitsangeboten
8 fur Ihr Wohlbefinden.

die GroReg
bewirken_

pravention
therapie
=
GESUNDWERK

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES
STAATSBAD.
www.gesundwerk-bad-salzuflen.de




MARKTFORSCHUNG & FAKTEN

Gesundheit 7 10
als Reisemotiv el

° ° sich Angebote zur
Im Aufwind
u und Regeneration.

Zahlen, die zeigen:

Erholung und 58 O/

Pravention gewinnen _|_5 2 O/ O
, O

legen Wert auf
GCesundheitskompetenz

an Bedeutung.

Wachstum pro Jahr am Urlaubsort.
im Gesundheitstourismus.

Quellen: dwif Tourismnusmonitor 2024, DTV Gesundheitsreisen 2025, FUR Reisetrends 2025. 10



Ruhe, die
lebendig macht

Gesundheit neu gedacht.

L] GESUNDWERK




LD

GESUNDWERK

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES
STAATSBAD

BAD SALZUFLEN




